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Tabellenanhang

Anhang A: Tabellen und Abbildungen

Soweit nicht anders vermerkt gilt fur alle Tabellen und Abbildungen: eigene Darstellung/eigene Berechnung

Tabellenanhang

Tabelle A 1: Verteilung des Zahne Putzens nach Geschlecht, Alter und Bildung

Wie hufig putzen Gesamt Geschlech.t Alter _ Bik_jung

Sie Ihre Zahne? Frauen  Ménner 18-30 31-40 41-50 51-69 niedrig mittel hoch
% % % % % % % % % %

Seltener als einmal 0,7 03 1,2 0.8 0.8 0,4 1,0 1,4 0.8 0,0

die Woche

Einmal die Woche 0,1 0,0 0,2 0,0 0,0 04 0,0 0,3 0,0 0,0

Alle zwei bis drei 2,1 0,7 3,7 42 1,6 1,1 1,7 3,5 2,2 0,8

Tage

Einmal taglich 23,7 18,8 29,3 24.4 23,1 24,9 22,8 27,7 24,9 19,1

Zweimal taglich 63,2 68,8 57,5 62,2 63,1 64,9 63,4 56,6 64,9 68,4

Dreimal taglich 8,6 9,8 7.3 7.6 9,4 6,7 10,7 8,4 6,5 10,9

Haufiger als dreimal 1,2 16 0.8 0.8 2,0 18 03 2,0 0.8 0,8

taglich

Nie 0,3 0,6 0,0 0,0 0,4 0,0 0,7 0,6 0,0 0,3

n 1097 574 518 262 255 285 290 346 370 376
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Tabelle A 2: Verteilung der Zahnseidennutzung nach Geschlecht, Alter und Bildung

Wie haufig Gesamt Geschlecht Alter Bildung

benutzen Sie Frauen Manner 18-30 31-40 41-50 51-69 niedrig mittel hoch
Zahnseide? % % % % % % % % % %
Seltener als

einmal die 22,4 21,0 24,4 28,5 23,4 20,5 18,7 19,6 24,2 23,9
Woche

Einmal die 10,8 11,1 10,7 13,1 10,2 11,0 9,7 9,5 9,2 13,9
Woche

Zwek bis dreimal g 21,0 15,6 16,2 19,5 19,4 18,7 16,4 168 22,0
pro Woche

Einmal taglich 12,9 15,0 10,9 10,4 15,2 10,6 15,9 13,5 13,3 12,3
Mehrmals taglich 4,0 6,3 1,6 0,8 3,9 6,4 4.8 3,7 4,6 3,8
Nie 30,6 25,6 36,8 31,2 27,7 32,2 32,2 37,2 31,8 24,1

n 1097 975 513 260 256 283 289 347 368 373
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Tabelle A 3: Ditverhalten nach Geschlecht, Alter und Bildung

Halten Sie aktuell eine Didt ein, um Gesamt Geschlech.t Alter — Bll(?lung

abzunehmen? ’ Frauen  Ménner 18-30 31-40 41-50 51-69 niedrig mittel hoch
% % % % % % % % % %

Nein, ich habe noch nie eine Diat

gemacht, um abzunehmen 41,8 31,4 53,3 43,0 41,6 39,3 43,3 42,7 41,9 40,8

Nein, aber ich habe schon einmal eine

Di&t gemacht, um abzunehmen 23,9 27,2 20,4 24,0 20,4 24,6 26,5 22,9 26,2 22,7

Nein, aber ich habe schon mehrfach

eine Diat gemacht, um abzunehmen 22,2 28,0 15,8 19,0 23,9 23,2 22,7 24,6 21,2 21,1

Ja 12,1 13,4 10,6 14,1 14,1 13,0 7,6 9,7 10,8 15,5

n 1097 574 520 263 255 285 291 349 370 375
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Tabelle A 4: Verteilung des Haare Farbens nach Geschlecht, Alter und Bildung

Inwelcher Farbe Gesamt Geschlecht Alter Bildung

haben Sie lhre Haare . . .

aktuell gefirbt oder Frauen  Manner 18-30 31-40 41-50 51-69 niedrig mittel hoch
getont? % % % % % % % % % %

Blond 16,5 25,1 7,1 14,9 20,3 17,1 14,1 14,9 18,2 16,5
Braun 16,1 25,4 6,0 13,8 15,2 19,2 16,2 13,8 17,3 17,3
Rot 4,8 9,1 0,2 6,5 4,7 3,8 4,5 5,2 6,8 2,7

Schwarz 5,2 7,1 3,1 3,4 8,6 5,6 3,4 6,3 4,1 53

Bunt 1,0 1,9 0,0 1,9 0,8 1,0 0,3 1,1 1,4 0,5

Mischfarbe 1,3 2,3 0,2 2,7 1,2 0,3 1,0 2,3 0,8 0,8

Sonstiges 0,2 0,0 0,4 0,0 0,4 0,0 0,3 0,0 0,3 0,3

lch farbe und tone ) 201 831 567 488 528 60,1 564 512 566
meine Haare nicht

n 1097 574 520 261 256 286 291 349 369 376
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Tabelle A 5: Verteilung des Frisorbesuchs nach Geschlecht, Alter und Bildung

Wie haufig lassen _ Gesamt Geschlecht Alter Bildung
Sie sich von o .
.I I V . Frauen  Manner 18-30 31-40 41-50 51-69 niedrig mittel hoch
einem Frisor die
Haare schneiden? % % % % % % % % % %
Is all

Seltererals alle 5 5 356 108 351 266 185 163 282 226 210
drei Monate
Alle zwei bis drei

273 305 239 28.2 258 200 26.4 23.0 26.9 31.9
Monate
Alle einbis zwel - 147 197 122 133 182 236 147 166 197
Monate
Ungefahr einmal -,/ 9.4 25.6 16,8 18,4 15,4 18,1 17.0 19,3 15,2
im Monat
Mehrmals im

1,2 03 21 0.0 27 1,0 1,0 06 11 1,9
Monat
Ungefehr einmal - , 0,0 04 0.4 0.4 0,0 0.0 0.3 0,0 03
die Woche
Haufiger al
atnger ais 0.2 0,2 0,2 0.4 0.4 0,0 0,0 0,6 0,0 0,0
einmal die Woche
Nie 13,0 92 17.3 6.9 125 17,8 14,6 15,8 136 10,1

n 1097 573 519 262 256 286 288 348 368 376
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Tabelle A 6: Verteilung von enthaarten Korperregionen nach Geschlecht und Bildung (Mehrfachnennung mdéglich; auf Personen prozentuiert)

Welche Korperregion(en) Gesamt Geschlecht Bildung

enthaaren Sie mindestens einmal in Frauen  Manner R niedrig mittel hoch )

der Woche? % % % % % % X
Achselhohlen 57,6 75,1 38,3 151,864 *** 56,0 59,5 57,3 0,905
Intimbereich 48,9 58,1 38,7 41,168 *** 46,0 53,2 47,2 4,399
Gesicht (auRer Augenbrauen) 42,7 16,3 71,6 342,053 *** 40,3 44,3 43,2 1,277
Beine 35,4 65,2 2,5 470,951 *** 34,0 34,3 37,7 1,334
Augenbrauen 22,1 31,5 11,7 62,339 *** 18,9 20,5 26,5 6,957 *
Brust 9,4 2,4 17,0 68,694 *** 6,3 12,2 9,5 7,318 *
Arme 8,2 12,2 3,8 25,285 *** 8,3 9,5 6,9 1,633
Geséal 6,1 5,0 7,3 2,386 6,6 4,9 6,9 1,537
Riicken 3,1 0,7 57 23,247 *** 2,9 3,8 2,7 0,896

n 1097 575 522 350 370 377

Anmerkung: +p < 0,1; *p <0,05; **p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziehen sich aufden y>-Wert der Kreuztabellierung)
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Tabelle A 7: Verteilung von Schénheitsoperationen nach Geschlecht, Alter und Bildung (Mehrfachnennung maéglich; auf Personen prozentuiert)

Welche Art von Gesamt Geschlecht Alter Bildung
Schénheitsoperation(en)

konnten Sie sich vorstellen Frauen  Manner , 18-30 31-40 41-50 51-69 ) niedrig mittel hoch )
durchfiihren zu lassen? % % % % % % % x % % %
Augenlidkorrektur 1,4 1,9 0,8 2,677 0,8 1,6 2,8 0,3 7,376 1,4 0,8 1,9 1,508
Facelifting 1,3 1,7 0,8 2,063 1,1 2,0 1,8 0,3 3,473 0,9 0,8 2,1 3,213
Schweildrisenabsaugung 1,1 1,4 0,8 0,993 2,3 1,6 0,7 0,0 7,526 0,6 0,0 2,7 13,333 ***
Fettabsaugung 34 51 1,5 10,377 *** 6,1 51 25 0,3 17,042 *** 2,0 3,5 4,5 3,463
Brustvergroferung 1,2 2,3 0,0 11,274 *** 31 2,0 0,0 0,0 16,070 *** 18 11 0,8 1,342
Brustverkleinerung 0,6 0,9 0,2 2,116 0,8 1,2 0,0 0,3 3,943 0,6 0,6 0,5 0,005
Nasenkorrektur 0,7 0,9 0,6 0,331 1,1 0,4 1,1 0,3 2,004 0,9 0,3 1,1 1,717
Bauchdeckenstraffung 2,0 3,0 1,0 5,577 * 38 2,0 1,8 0,7 6,920 1,4 1,6 2,9 2,411
Bruststraffung 2,1 3,8 0,0 19,245 *** 4,3 2,9 1,1 0,3 12,603 ** 15 2,0 2,7 1,430
Haartransplantation 0,7 0,3 1,2 2,422 1,9 0,8 0,4 0,0 7,651 0,3 0,5 1,3 2,950
Ohrenkorrektur 0,3 0,2 0,4 0,438 0,8 0,0 0,4 0,0 3,824 0,3 0,5 0,0 2,011
Zahnkorrektur 2,6 33 1,7 2,759 34 3,1 2,5 1,4 2,734 2,3 2,2 3,2 0,895
Botox 15 2,6 0,2 11,141 *** 1,9 1,6 1,8 0,7 1,727 0,6 1,1 2,7 5,945
Krampfadern-Entfernung 1,8 2,6 1,0 4,179 * 2,3 2,7 1,4 1,0 2,782 0,9 1,9 2,7 3,228
Eine andere 0.4 0,2 0,6 1,207 0.8 0,4 0,4 0,0 2,189 03 0,8 0,0 3,476
Schénheitsoperation

n 1092 520 572 263 255 285 289 347 368 377

Anmerkung: +p < 0,1; *p < 0,05; **p < 0,01; ***p < 0,001 (p-Werte bezichen sich auf den y>-Wert der Kreuztabellierung)



Anhang A: Tabellen und Abbildungen

Tabelle A 8: Korperpflegeprodukte nach Bildung (Mehrfachnennung mdglich; auf Personen prozentuiert)

Welche der folgenden Produkte nutzen Gesamt — - Bildung
Sie taglich oder fast taglich? niedrig - mitel - hoch e

% % % %
Deodorant/Parfum 87,4 81,1 91,4 89,4 19,071 ***
Duschgel/Duschzusatz/Badezusatz 82,7 81,4 83,8 82,8 0,699
Haarwaschmittel/Conditioner 58,6 56,0 61,4 58,4 2,139
Handcreme 52,1 52,9 55,7 47,7 4,839
Gesichtscreme/Gesichtslotion 47,9 40,6 53,5 49,3 12,514 *
Mundwasser/Mundsplung 42,1 40,0 47,0 39,3 5,567
Body Lotion/Kdrpermilch 41,8 37,1 449 43,2 4,866
Haargel oder andere Produkte zum 28,8 24,6 31,9 29,7 4,928
Schminke 27,5 20,6 32,4 29,2 13,465 ***
Gesichtswasser/Gesichtswaschgel 25,6 22,3 28,6 25,7 3,826
Antifaltencreme 15,7 12,9 17,3 16,7 3,145
Haarkuren 12,9 11,7 14,6 12,2 1,550
Nagellack 11,3 9,4 13,0 11,4 2,260
Gesichtsmaksen/Gesichtspeelings 9,1 8,0 10,0 9,3 0,888
n 1097 350 370 377

Anmerkung: +p < 0,1; ¥*p < 0,05; **p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziechen sich aufden y>-Wert der

Kreuztabellierung)
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Tabelle A 9: Chi2-Tests fur Unterschiede aufgrund des Geschlechts, des Alters und der Bildung fiir ausgewahlte

Schénheitshandlungen

Geschlecht Alter Bildung
Diatverhalten 59,954 *** 11,381 8,364
Z&hneputzen 39,704 *** 22,619 32,711 **
Zahnseidennutzung 35,096 *** 26,973 * 21,296 *
Frisorbesuch 143,546 *** 65,818 *** 26,612 *
gefarbte Haare 320,931 *** 7,876 * 2,809

Anmerkung: + p < 0,1; *p < 0,05; **p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziehen sich auf den y*-

Wert der Kreuztabellierung)
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Tabelle A 10: Gepiercte Kdrperregionen nach Geschlecht und Bildung (Mehrfachnennung mdéglich; auf Personen prozentuiert)

Geben Sie bitte an. wo Sie Gesamt G?schlecht _ _ Bildung
qerpierced sind. Frauen Manner ° niedrig  mittel  hoch R

% % % % % %
Ohr(en) 22,4 33,6 10,2 86,210 *** 217 22,4 23,1 0,194
Nase 4,2 7,7 0,4 35,986 *** 6,0 3,8 2,9 4,525
Zunge 4,0 6,3 1,5 15,888 *** 4,0 6,2 1,9 9,218 **
Bauchnabel 3,8 7,1 0,2 35,778 *** 3,7 4,9 2,9 1,941
Lippe(n) 3,7 6,1 1,1 18,540 *** 54 3,2 2,7 4,267
Brustwarze(n) 2,7 2,1 3,4 1,906 3,7 3,5 1,1 6,077 *
Augenbraue(n) 1,6 1,0 2,3 2,672 2,9 1,1 1,1 4,712 +
Intimbereich 1,5 14 15 0,038 14 2,2 0,8 2,429
Dekoltee 0,5 1,0 0,0 5477 * 0,6 0,8 0,3 1,027
FUR/Fuike 0,4 0,0 0,8 4,422 * 0,6 0,3 0,3 0,605
Ricken 0,2 0,0 0,4 2,207 0,6 0,0 0,0 4,276
Hand/Hénde 0,1 0,0 0,2 1,103 0,3 0,0 0,0 2,136
Ich trage keine Piercings 71,3 59,1 84,7 87,217 *** 69,4 70,8 73,5 1,513
n 1097 575 522 350 370 377

Anmerkung: +p < 0,1; *p < 0,05; **p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziehen sich aufden y>-Wert der Kreuztabellierung)
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Tabelle A 11: Tatowierte Korperregionen nach Geschlecht und Alter (Mehrfachnennung méglich; auf Personen prozentuiert)

Geben Sie bitte  Gesamt Geschlecht Alter

an, wo Sie Frauen ~ Manner 5 18-30 31-40 41-50 51-69 5
titowiert sind. % % % % % % % x
Oberarm(e) 11,9 8,9 15,1 10,279 *** 7,6 21,5 14,0 51 41,131 ***
Oberer Riicken 8,5 11,0 5,7 9,570 ** 8,7 18,8 59 1,7 54,431 ***
Unterarm(e) 73 6,6 8,0 0,836 12,5 10,2 3,5 3,8 25,311 ***
Unterschenkel 4,8 5,6 4,0 1,415 4,9 8,2 4,9 1,7 12,518 **
Fuk/FiRe 2,6 3,8 1,1 7,881 ** 4,9 3,1 2,4 0,0 14,041
Brust 2,6 2,3 29 0,413 19 3,9 2,8 1,7 3,232
Bauch 2,5 3,7 1,1 7,139 ** 4,9 3,9 1,4 0,0 17,687 ***
Unterer Ricken 2,4 4,0 0,6 13,873 *** 3,0 55 0,7 0,7 18,170 ***
Oberschenkel 1,6 1,6 1,7 0,043 34 2,3 0,7 0,3 10,575 *
Hals 1,3 1,9 0,6 3,890 * 1,5 2,3 1,0 0,3 4,579
Intimbereich 11 1,2 1,0 0,170 11 2,3 0,7 0,3 5,637
Hand/Hande 1,0 0,5 1,5 2,816 + 2,3 2,0 0,0 0,0 12,515 **
Kopf 0,3 0,2 0,4 0,439 0,4 0,8 0,0 0,0 4,115
lehbinnicht 7 g 750 762 0,246 7.9 609 769 904 66,767 ***
tatowiert

n 1097 575 522 263 256 286 292

Anmerkung: +p <0,1; *p < 0,05; **p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziehen sich auf den y>-Wert der Kreuztabellierung)
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Tabelle A 12: Korrelationen zwischen den Schwartz-Werten und dem alltéglichen Schénheitshandeln

Anzahl Anzahl Zahne putzen  Sportliche  Frisérbesuch Diat Nutzung gefarbte
Korperpflege-  enthaarte 0/1) Aktivitat (0/1) (0/1) Zahnseide  Haare (0/1)
produkte Koérper- (0/1) (0/1)

(0-16) regionen

(0-10)
Conformity -0,007 -0,020 0,058 + -0,010 0,059 + 0,019 -0,027 0,007
Tradition -0,017 -0,070 * 0,011 -0,070 * 0,039 -0,066 * 0,001 0,016
Security 0,031 -0,037 0,024 -0,081 ** 0,023 -0,042 0,029 0,036
Power 0,061 * 0,115 *** 0,039 0,023 0,061 * 0,043 -0,037 -0,012
Achievement 0,097 ** 0,176 *** 0,068 * 0,085 ** 0,127 *** 0,067 * -0,011 0,026
Hedonism 0,047 0,127 *** 0,001 0,042 0,070 * 0,040 -0,038 -0,045
Stimulation 0,110 *** 0,225 *** 0,025 0,109 *** 0,102 *** 0,068 * -0,008 0,011
Self-Direction 0,144 *** 0,059 + 0,069 * 0,037 0,001 -0,001 0,087 ** 0,018

Anmerkung: + p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; Spearman's Rho; n: 1091 - 1097 (in Abh&ngigkeit der Variablen); Raw-Values
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Tabelle A 13: Korrelationen zwischen des Mediennutzung und dem alltaglichen Schénheitshandeln
Anzahl Anzahl Z&hne putzen Nutzung Sportliche Frisérbesuch gefarbte Diat
Korperpflege- enthaarte (0/1) Zahnseide  Aktivitat (0/1) 0/1) Haare (0/1) 0/1)
produkte Korper- 0/1)
(0-16) regionen
(0-10)
Anzahl genutzter Medien (0-11) 0,184 *** 0,167 *** 0,121 *** 0,013 0,081 ** 0,044 -0,031 0,061 *
Moderne Frauenzeitschriften (0-10) 0,299 *** 0,176 *** 0,024 0,101 ** 0,132 ***  -0,050 0,181 *** 0,032
Klassische Frauenzeitschriften (0-6) 0,304 *** 0,101 ** 0,037 0,128 *** 0,047 0,019 0,212 *** 0,021
Fitness- und Méannerzeitschriften (0-3) 0,080 * 0,230 *** 0,016 0,066 + 0,167 *** 0,154 ***  -0,043 0,074 *
Schoénheits-TV (0-8) 0,232 *** 0,207 ***  -0,016 0,108 *** 0,048 0,038 0,192 *** 0,134 ***
Boulevard-TV (0-6) 0,218 *** 0,165 *** 0,020 0,092 ** 0,015 0,075 * 0,142 *** 0,028

Anmerkung: +p <0,1; *p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; Pearson's r; n 743: - 1097 (in Abhangigkeit der Variablen)
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Tabelle A 14: Verteilung von Schonheitsoperationen (Mehrfachnennung maglich; auf Personen prozentuiert)®

Schonheitsoperation %
Zahnkorrektur 43,5
Nasenkorrektur 10,6
Ohrenkorrektur 10,6
Krampfadern-Entfernung 9,4
Augenlidkorrektur 8,2
Brustverkleinerung 7,1
Fettabsaugung 59
Bauchdeckenstraffung 5,9
Bruststraffung 3,5
BrustvergréRerung 2,4
Botox 2,4
Haartransplantation 0,4
n 86

Anteil an der Stichprobe 7,84%

Anmerkung: Mehfachnennung méglich; auf
Personen prozentuiert.

! Die Option BrustvergroRerung hatten nur Frauen zur Verfiigung.
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Tabelle A 15: Verteilung von Medienarten (Mehrfachnennung mdglich; auf Personen prozentuiert)

Medium %

Computer 93,8
Fernseher 92,7
Smartphone/Handy 80,9
Radio 79,1
Zeitungen/

Zeitschriften 68,2
Video/DVD/Blu-Ray 48,4
CD/MP3-Player 43,7
Kino 43,3
Tablet 37,8
Videospielkonsolen 27,3
Andere Medien 1,6

n 1097




Anhang A: Tabellen und Abbildungen

17

Tabelle A 16: Verteilung der Nutzungshaufigkeiten der Fernsehformate (Mehrfachnennung méglich; auf Personen

prozentuiert)

Sendung
TV-Sendung Nie Selten  Manchmal  Haufig Immer unbe- n (giiltig
kannt
% % % % % %
Germany's Next Topmodel 64,3 15,3 8,3 4,2 57 2,2 1011
Der Bachelor 62,2 15,6 8,2 5,6 4,6 3,8 1012
RTL Exklusiv 29,8 25,3 24,0 14,3 4,2 2,5 1008
The Biggest Loser 59,4 15,9 10,6 4.8 3,7 5,6 1013
Exklusiv - Die Reportage 28,7 24,6 26,2 14,0 3,6 3,0 1013
Hotter Than My Daughter 63,4 111 6,1 3,2 2,1 14,1 1014
Schwer Verliebt 69,0 8,6 6,0 3,0 1,7 11,7 1010
Brisant 41,6 25,2 19,7 8,3 1,3 3,7 1011
Taff 40,7 25,8 19,0 9,7 11 3,8 1013
Extrem Schwer 64,6 9,6 6,6 2,0 0,9 16,3 1011
Extrem schon! 62,7 14,9 8,6 2,9 0,7 10,2 1011
Prominent 52,3 191 12,8 6,3 0,6 8,9 1007
Red! Stars, Lifestyle & More 53,7 19,0 12,3 4,6 0,2 10,1 1015
Schdnheits- Alarm! 70,1 4,9 2,7 0,8 0,2 21,3 1008
Million Dollar Shootingstar 70,5 3,0 1,1 0,8 0,0 24,7 1009
How Do | Look? 67,5 3,8 1,2 0,7 0,0 26,8 1007
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Tabelle A 17: Mittelwerte der Schonheitshandlungen und des Body-Mass-Indexes nach Geschlecht, Alter und
Bildung

Mittelwerte Geschlecht Alter Bildung

médnnlich  weiblich n? 18-30 31-40 41-50 51-69 12 niedrig  mittel  hoch n?
Korperpfiege- 394 684 024** 566 552 533 536 0,00 501 588 547 0,01
produkte
Enthaarte 198 2,67 004** 306 28 210 149 013** 220 243 239 0,00
Korperregionen
Anzahlgepiercte )1 ga3 gopwsx 048 033 040 002 007** 028 026 014 0,01*
K érperregionen
Anzanlttowerte g1 g0 057 08 038 016 005** 066 050 029 0,02 **
K érperregionen
Vorhandene
Schonheits- 009 011 0,00 012 010 006 011 0,00 007 010 012 0,00
operation
BMI 2743 2631 00L** 2494 2684 27,66 27,71 004** 2806 26,60 25095 0,02 ***

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001 (p-Werte beziehen sich auf den F-Test in einer ANOVA); n: 1097.
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Tabelle A 18: Anteil der regelméBigen Leser der Zeitschriften (Mehrfachnennung mdéglich; auf Personen
prozentuiert)

Zeitschrift %
Bild der Frau 29,0
Men's Health 18,3
BUNTE 17,1
InTouch 16,7
Brigitte 15,1
Gala 15,1
Fit For Fun 13,1
InStyle 11,5
Freundin 10,3
Glamour 9,9
Cosmopolitan 9,5
Playboy 8,7
FURSIE 8,3
REVUE 6,0
GQ 5,6
JOLIE 5,6
Maxi 52
Frau im Spiegel 4,8
IN - das STAR & A8
STYLE Magazin '
Joy 4,8
Vogue 4,8
Bravo 4.4
Vital 4,0
ELLE 3,2
Women's Health 3,2
FHM 2,8
Petra 2,8
Shape 2,4
Penthouse 2,0
Bravo Girl 1,2
Maédchen 1,2
Madame 0,8
MAXIM 0,8
n 260
Anteil an der

23,70%

Stichprobe
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Tabelle A 19: Korrelationen der Schwartz-Werte mit den ungewichteten Indizes des Schénheitshandelns

Allgemeine Weibliche Mannliche

Schonheits- Schonheits- Schonheits- Piercings Tattoos

handlungen handlungen handlungen
Conformity ,001 -,028 ,037 -,031 -,064 *
Tradition -,017 -,060 * -,010 -,077 * -,052 +
Security ,027 -,022 ,004 -,052 + -,040
Power ,063 * ,045 , 152 *** ,050 + ,011
Achievement ,102 ** ,128 *** 147 *** ,083 ** -,009
Hedonism ,049 ,040 , 145 *** ,105 *** ,078 *
Stimulation 122 *** 137 *** ,159 *** ,151 *** ,091 **
Self-Direction ,139 *** ,079 ** ,028 ,019 -,002

Anmerkung: +p <0,1;

*p<0,05;**p<0,01;

*** pn < (0,001; Spearman's Rho; n: 1097
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Tabelle A 20: Korrelation der Mediennutzungsvariablen mit den ungewichteten Indizes des Schénheitshandelns

Allgemeine Weibliche Méannliche
Schonheits- Schonheits- Schonheits- Piercings Tattoos
handlungen handlungen handlungen

Anzahl genutzter

. 0,214 *** 0,066 * 0,170 *** 0,017 0,002
Medien (0-11)
Moderne
Frauenzeitschriften 0,282 *** 0,296 *** -0,079 * 0,093 * 0,074 *
(0-10)
Klassische
Frauenzeitschriften 0,294 *** 0,240 *** -0,083 * 0,045 0,048
(0-6)
Fitness- und
Mannerzeitschriften 0,145 *** 0,027 0,327 *** 0,058 0,036
(0-3)
Schoénheits- TV (0-8) 0,227 *** 0,270 *** 0,016 0,066 * 0,137 ***
Boulevard-TV (0-6) 0,211 *** 0,195 *** 0,064 * 0,009 0,079 *

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; Pearson's r; n: 743 - 1097 (in Abhangigkeit der Variablen)
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Tabelle A 21: Korrelation der ungewichteten Indizes des Schénheitshandelns mit den ungewichteten Indizes des
Schénheitshandelns

Allgemeine Weibliche Méannliche

. . . . L Schonheits-
Schonheits- Schdnheits- Schdnheits- Ohrringe Piercings Tattoos ¢ on_e
operationen
handlungen handlungen handlungen
Allgemeine
Schonheits- 1,000 0,563 *** 0,022 0,117 *** 0,128 *** 0,113 *** 0,118 ***
handlungen
Weibliche
Schonheits- 0,563 *** 1,000 -0,106 *** 0,310 *** 0,268 *** 0,194 *** 0,118 ***
handlungen
Mannliche
Schonheits- 0,022 -0,106 *** 1,000 -0,139 *** -0,031 0,052 + 0,064 *
handlungen
Obhrringe 0,117 *** 0,310 *** -0,139 *** 1,000 0,304 *** 0,196 *** -0,002
Piercings 0,128 *** 0,268 *** -0,031 0,304 *** 1,000 0,397 *** 0,028
Tattoos 0,113 *** 0,194 *** 0,052 + 0,196 *** 0,397 *** 1,000 0,042
Schonheits- 0,118 *** 0,118 *** 0,064 * -0,002 0,028 0,042 1,000
operationen

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p<0,01; *** p <0,001; Pearson's r; n: 1097
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Tabelle A 22: Abgleich der quotierten Stichprobe mit den in den Strukturgleichungsmodellen verbleibenden Fallen

verwertbare

Gruppe Falle SEM

1 18-30 Jahre 40 17
2 niedrige 31-40 Jahre 37 19
3 Bildung 41-50 Jahre 47 26
4 51-69 Jahre 47 28
5 18-30 Jahre 39 11
6 mannlich mittlere 31-40 Jahre 43 29
7 Bildung 41-50 Jahre 47 28
8 51-69 Jahre 44 34
9 18-30 Jahre 46 28
10 hohe 31-40 Jahre 40 32
11 Bildung 41-50 Jahre 45 31
12 51-69 Jahre 47 35
13 18-30 Jahre 40 16
14 niedrige 31-40 Jahre 48 25
15 Bildung 41-50 Jahre 43 26
16 51-69 Jahre 48 30
17 18-30 Jahre 49 27
18 weiblich mittlere 31-40 Jahre 44 23
19 Bildung 41-50 Jahre 52 39
20 51-69 Jahre 52 41
21 18-30 Jahre 49 31
22 hohe 31-40 Jahre 44 27
23 Bildung 41-50 Jahre 52 42
24 51-69 Jahre 54 35
n= 1097 680
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Tabelle A 23: Univariate Zahlen der ungewichteten Indizes des Schénheitshandelns

ungewichtete Indizes der explorativen Faktoranalyse

AIIggme?ne We..ib Iiche Ménnligh © . Piercing der Schonheits-

Schénheits- Schénheits- Schonheits- Piercings Tattoos .

handlungen handlungen handlungen Oren operationen
Mittelwert 6,604 2,561 0,799 0,220 0,222 0,474 0,078
Median 6,000 2,000 1,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Varianz 7,896 4,716 0,935 0,174 0,503 1,155 0,072
Standardabweichung 2,810 2,172 0,967 0,417 0,709 1,070 0,269
Minimum 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Maximum 15,000 8,000 5,000 1,000 6,000 8,000 1,000
Spannweite 15,000 8,000 5,000 1,000 6,000 8,000 1,000
Schiefe 0,380 0,486 1,413 1,324 4,221 3,051 0,314
Kurtosis -0,238 -0,791 2,296 -0,247 20,502 10,863 7,882

n=1097
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Tabelle A 24: Univariate Zahlen der gewichteten Indizes des Schénheitshandelns

gewichtete Indizes der Strukturgleichungsmodelle

Allgemeine Weibliche Mannliche
Schonheits- Schonheits- Schonheits- Piercings Tattoos
handlungen handlungen handlungen

Mittelwert 1,793 0,927 0,372 0,526 1,081
Median 1,693 0,507 0,081 0,338 0,800
Varianz 0,727 0,842 0,774 0,711 0,799
Standardabweichung 0,853 0,918 0,880 0,843 0,894
Minimum 0,000 0,000 0,000 0,000 0,000
Maximum 4,060 2,810 3,770 7,020 9,260
Spannweite 4,060 2,810 3,770 7,020 9,260
Schiefe 0,449 0,562 2,752 5,201 4,934
Kurtosis -0,625 -1,222 6,000 28,883 29,532

n=680
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Tabelle A 25: Lineare Regression auf das allgemeine Schonheitshandeln (Standardfehler unterhalb der b-
Koeffizienten abgetragen)

Abhangige Variable: allgemeines Schonheitshandeln (0-15) b B b B b B
Konstante 4,65 *** 4,36 *** 0,27
0,66 0,67 0,78
Geschlecht (Ref: Méanner) 2,32 *** 042 241** 043 241** 043
0,20 0,20 0,20
Bildung (Ref: niedrige Bildung) 0,41 + 0,07 0,36 0,06 0,38+ 0,06
mittlere Bildung 0,25 0,04 0,06 0,01 0,00 0,00
0,24 0,24 0,22
hohe Bildung 0,00 0,02 0,01 0,06 0,03 *** 0,17
0,24 0,25 0,23
Alter (in Jahren) 0,00 0,02 0,01 0,06 0,03 *** 0,17
0,01 0,01 0,01
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,44 + 0,07 0,35 0,06 0,19 0,03
0,25 0,25 0,23
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,48 + 0,08 0,37 0,07 0,05 0,01
0,25 0,25 0,23
Body-Mass-Index -0,07 *** -0,15 -0,07 *** -0,14 -0,06 *** -0,12
0,02 0,02 0,02
Conformity (mittelwertzentriert) -0,06 -0,02 -0,12 -0,04
0,12 0,11
Tradition -0,17 -0,07 -0,14 -0,06
0,12 0,11
Security -0,18 -0,06 -0,11 -0,04
0,12 0,11
Power 0,11 0,04 0,08 0,03
0,11 0,10
Achievement 0,01 0,00 -0,01 0,00
0,12 0,11
Hedonism -0,03 -0,01 -0,05 -0,02
0,12 0,11
Stimulation 0,12 0,05 0,01 0,00
0,12 0,11
Self-Direction -0,08 -0,02 -0,08 -0,02
0,14 0,13
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,35 *** 0,23
0,05
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) 0,26 ** 0,09
0,10
Anzahl gesehener Sendungen “Boulevard-TV" (0-6) 0,20 * 0,09
0,09
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) 0,16 0,05
0,11
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften™ (0-6) 0,28 * 0,08
0,13
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften” (0-3) 0,85 *** 0,15
0,19
n 693
korrigiertes R? 0,201 0,209 0,349
Veranderung R? (- Test) 0,008 + 0,140 ***

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 26: Lineare Regression auf das weibliche Schénheitshandeln (Standardfehler unterhalb der b-
Koeffizienten abgetragen)

Abhangige Variable: weibliches Schénheitshandeln (0-8) b B b B b B
Konstante 1,44 *** 1,17 ** -0,27
0,40 0,41 0,50
Geschlecht (Ref: Ménner) 2,75 *** 0,63 2,79** 064 2,77 ** 0,64
0,12 0,12 0,13
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung 0,17 004 014 0,03 013 0,03
0,15 0,15 0,14
hohe Bildung 0,03 0,01 -0,09 -0,02 -0,13 -0,03
0,15 0,15 0,15
Alter (in Jahren) -0,04 *** -0,25 -0,03 *** -0,22 -0,03 *** -0,17
0,00 0,00 0,01
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,14 0,03 0,06 0,01 0,02 0,00
0,15 0,15 0,15
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,24 0,05 0,16 0,04 0,06 0,01
0,15 0,15 0,15
Body-Mass-Index -0,06 *** -0,15 -0,05 *** -0,14 -0,05*** -0,13
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) -0,01 0,00 -0,04 -0,02
0,07 0,07
Tradition -0,11 -0,06 -0,11 -0,05
0,07 0,07
Security -0,14+ -0,06 -012+ -0,05
0,07 0,07
Power -0,06 -0,03 -0,07 -0,03
0,07 0,07
Achievement 0,13 + 0,06 0,11 0,05
0,07 0,07
Hedonism 0,01 0,01 0,00 0,00
,075 0,07
Stimulation 0,07 0,03 0,02 0,01
0,07 0,07
Self-Direction -0,01 0,00 0,00 0,00
0,08 0,08
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,12 ** 0,10
0,03
Anzahl gesehener Sendungen "Schénheits-TV" (0-8) 0,23 *** 0,11
0,06
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,07 0,04
0,06
Anzahl gelesener “Moderner Frauenzeitschriften' (0-10) 0,07 0,03
0,07
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) 0,02 0,01
0,08
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften” (0-3) 0,33 ** 0,07
0,12
n 693
korrigiertes R2 0,513 0,524 0,559
Verdnderung R? (32-Test) 0,011 ** 0,036 ***

Anmerkung: +p < 0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 27: Lineare Regression auf das mannliche Schonheitshandeln (Standardfehler unterhalb der b-
Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: mannliches Schénheitshandeln (0-5) b B b B b B
Konstante 2,60 *** 2,52 *** 1,92 ***
0,22 0,22 0,28
Geschlecht (Ref: Méanner) -0,99 *** -0,51 -0,96 *** -0,49 -0,88 *** -0,45
0,07 0,07 0,07
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung -0,99 *** -0,51 -0,96 *** -0,49 -0,88 *** -0,45
0,08 0,08 0,08
hohe Bildung 0,01 0,01 -0,01 -0,01 0,01 0,00
0,08 0,08 0,08
Alter (in Jahren) 0,00 -0,05 0,00 -0,01 0,00 0,03
0,00 0,00 0,00
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 021** 0,10 017* 0,08 0,15+ 0,07
0,08 0,08 0,08
Personen des oberen Einkommensdrittels 021* 010 017* 0,08 0,15+ 0,07
0,08 0,08 0,08
Body-Mass-Index -0,01 -0,05 -0,01 -0,04 -0,01 -0,04
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) 0,03 0,03 0,01 0,01
0,04 0,04
Tradition -0,03 -0,04 -0,05 -0,05
0,04 0,04
Security 0,04 0,03 0,04 0,04
0,04 0,04
Power 0,01 0,01 -0,01 -0,01
0,04 0,04
Achievement 0,06 0,06 0,05 0,05
0,04 0,04
Hedonism 0,00 0,00 0,01 0,01
0,04 0,04
Stimulation 0,00 0,00 0,01 0,01
0,04 0,04
Self-Direction -0,04 -0,03 -0,03 -0,03
0,05 0,04
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,03 + 0,06
0,02
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) 0,03 + 0,06
0,04
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,07 * 0,09
0,03
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften”* (0-10) -0,08*  -0,07
0,04
Anzahl gelesener "K lassischer Frauenzeitschriften™ (0-6) 0,01 0,01
0,04
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften (0-3) 0,40 *** 0,20
0,07
n 693
korrigiertes R2 0,272 0,281 0,334
Veranderung R? (y2-Test) 0,009 * 0,053 ***

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet



Anhang A: Tabellen und Abbildungen 29

Tabelle A 28: Logistische Regression auf die Wahrscheinlichkeit gepiercte Ohren zu haben (Standardfehler
unterhalb der b-Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: gepiercte Ohren vorhanden (nein/ja) b Exp (B) b Exp (B) b Exp (B)
Konstante -2,03 ** 013  -2,10** 012 -2,78** 0,06
0,71 0,73 0,95
Andere Piercings vorhanden (Ref: nein) 1,14 *** 3,12 1,20 *** 3,31 1,22 *** 3,40
0,29 0,30 0,31
Geschlecht (Ref: Manner) 1,51 *** 4,51 1,43 *** 4,20 1,51 *** 4,55
0,24 0,25 0,27
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung 0,05 1,05 0,00 1,00 -0,01 0,99
0,27 0,27 0,27
hohe Bildung 0,18 1,20 0,05 1,05 -0,02 0,98
0,27 0,28 0,30
Alter (in Jahren) -0,04 *** 0,96  -0,04 *** 0,96  -0,04 *** 0,96
0,01 0,01 0,01
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels -0,07 * 093 -0,02 + 098 -0,01+ 0,99
0,25 0,26 0,26
Personen des oberen Einkommensdrittels -0,55 058 -0,49 061 -0,50 0,61
0,27 0,28 0,28
Body-Mass-Index -0,01 0,99 0,00 1,00 -0,01 0,99
0,02 0,02 0,02
Conformity (Mittelwertzentriert) -0,17 084 -0,17 0,85
0,13 0,13
Tradition -0,35 ** 071 -032* 0,73
0,13 0,13
Security -0,44 ** 0,64  -044 ** 0,65
0,14 0,14
Power -0,18 084 -018 0,83
0,13 0,13
Achievement -0,23 + 080 -022 0,80
0,13 0,13
Hedonism -0,36 * 070 -0,36* 0,70
0,14 0,14
Stimulation -0,25 + 0,78 -0,25+ 0,78
0,14 0,14
Self-Direction -0,36 * 0,70 -035* 0,71
0,15 0,15
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,08 1,08
0,07
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) 0,11 1,12
0,11
Anzahl gesehener Sendungen “Boulevard-TV" (0-6) -0,03 0,97
0,11
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) -0,02 0,98
0,12
Anzahl gelesener “Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) -0,20 0,82
0,14
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften* (0-3) -0,10 0,91
0,27
n 693
Nagelkerkes R2 0,263 0,296 0,304
Veranderung R? (y2-Test) 0,033 * 0,042

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; logistische Regression; p-Werte auf Basis des Wald-Tests berechnet
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Tabelle A 29: Lineare Regression auf Anzahl gepiercter Kérperteile (Standardfehler unterhalb der b-Koeffizienten
abgetragen)

Abhéngige Variable: Anzahl gepiercter Korperteile (exkl. gepiercte

Ohren) (0-6) b B b B b p
Konstante 0,45 ** 0,43 ** 0,24
0,16 0,16 0,20
Gepiercte Ohren vorhanden (Ref: nein) 0,31 *** 0,21 0,31 *** 0,20 0,30 *** 0,20
0,06 0,06 0,06
Geschlecht (Ref: Manner) 0,09 + 0,07 0,10 * 0,08 0,11 * 0,09
0,05 0,05 0,05
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung -0,09 -0,07  -0,08 -0,06  -0,09 -0,06
0,06 0,06 0,06
hohe Bildung -0,22*** -0,17 -023*** -0,18 -0,25*** -0,19
0,06 0,06 0,06
Alter (in Jahren) -0,00*** -021 -0,01** -0,20 -0,01** -0,18
0,00 0,00 0,00
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,17 ** 0,13 0,17 ** 0,12 0,16 ** 0,12
0,06 0,06 0,06
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,11 + 0,08 0,11 + 0,09 0,10 + 0,08
0,06 0,06 0,06
Body-Mass-Index 0,00 -0,02 0,00 -0,02 0,00 -0,02
0,00 0,00 0,00
Conformity (mittelwertzentriert) -0,01 -0,02 -0,01 -0,02
0,03 0,03
Tradition 0,00 0,00 0,00 0,01
0,03 0,03
Security -0,01 -0,02 -0,01 -0,01
0,03 0,03
Power 0,01 0,01 0,00 0,01
0,03 0,03
Achievement -0,04 -0,06 -0,04 -0,06
0,03 0,03
Hedonism -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
0,03 0,03
Stimulation 0,04 0,08 0,04 0,07
0,03 0,03
Self-Direction 0,03 0,04 0,03 0,04
0,03 0,03
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,02 0,05
0,01
Anzahl gesehener Sendungen "Schonheits- TV" (0-8) 0,02 0,02
0,03
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) -0,02 -0,04
0,03
Anzahl gelesener “Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) 0,02 0,03
0,03
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) 0,00 0,00
0,03
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften (0-3) 0,05 0,04
0,05
n 693
korrigiertes R? 0,130 0,133 0,130
Verinderung R? (y-Test) 0,003 -0,002

Anmerkung: +p < 0,1; * p < 0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 30: Lineare Regression auf die Anzahl tatowierter Korperteile (Standardfehler unterhalb der b-

Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Anzahl tatowierter Kérperteile (0-8) b B b B b B
Konstante 1,12 *** 1,07 *** 0,56 +
0,26 0,26 0,33
Geschlecht (Ref: Manner) 0,06 0,03 0,07 0,04 0,04 0,02
0,08 0,08
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung -021* -010 -0,19* -0,09 -0,20* -0,10
0,09 0,09 0,09
hohe Bildung -0,42 *** -021 -0,41*** -0,20 -0,42 *** -0,20
0,09 0,10 0,10
Alter (in Jahren) -0,01 *** -0,20 -0,01*** -0,19 -0,01** -0,15
0,00 0,00 0,00
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 032* 015 032* 015 030* 014
0,10 0,10 0,10
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,12 0,06 0,13 0,06 0,10 0,05
0,10 0,10 0,10
Body-Mass- Index 0,00 -0,02 0,00 -0,02 0,00 -0,01
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) -0,02 -0,03 -0,03 -0,03
0,05 0,05
Tradition 0,03 0,04 0,05 0,05
0,05 0,05
Security -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
0,05 0,05
Power 0,01 0,01 0,01 0,01
0,04 0,04
Achievement -0,06 -0,06 -0,06 -0,06
0,05 0,05
Hedonism 0,01 0,01 0,00 0,00
0,05 0,05
Stimulation 0,06 0,06 0,05 0,06
0,05 0,05
Self-Direction 0,04 0,03 0,05 0,04
0,05 0,05
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,05 * 0,10
0,02
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) 0,13** 0,13
0,04
Anzahl gesehener Sendungen “Boulevard-TV" (0-6) 0,04 0,04
0,04
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften” (0-10) 0,01 0,01
0,05
Anzahl gelesener “Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) -0,04 -0,03
0,05
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften (0-3) -0,08 -0,04
0,08
n 693
korrigiertes R? 0,070 0,072 0,096
Verinderung R? (x*-Test) 0,002 0,024 ***

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 31: Logistische Regression auf die Wahrscheinlichkeit eine Schonheitsoperation durchgefiihrt zu haben

(Standardfehler unterhalb der b-Koeffizienten abgetragen)

abhéngige Variable: Schénheitsoperation vorhanden (neinfja) b Exp( b ExpB b Exp (B
Konstante -3,57 *** 0,03 -388*** 002 -369* 0,03
0,95 0,99 0,23
Geschlecht (Ref: Ménner) 0,23 1,25 0,37 145 0,10 1,11
0,32 0,34 0,37
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung 0,60 1,82 0,53 1,69 044 1,55
0,47 0,47 0,48
hohe Bildung 0,88 + 2,40 0,67 19 0,75 2,12
0,45 0,47 0,49
Alter (in Jahren) -0,01 0,99 0,01 1,01 0,00 1,00
0,01 0,01 0,01
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,46 1,58 0,39 1,48 042 1,51
0,42 0,43 0,45
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,40 150 031 136 0,33 1,39
0,42 0,44 0,45
Body-Mass-Index 0,01 1,01 0,02 1,02 0,02 1,02
0,03 0,03 0,03
Conformity (mittelwertzentriert) -0,06 094 -0,12 0,88
0,19 0,19
Tradition -0,05 0,95 -0,06 0,95
0,20 0,21
Security -0,19 0,83 -0,25 0,78
0,20 0,21
Power 0,11 1,11 0,13 114
0,20 0,20
Achievement 0,16 1,17 011 1,12
0,21 0,22
Hedonism -0,19 082 -0,20 0,82
0,20 0,21
Stimulation 0,30 135 0,28 1,32
0,20 0,21
Self-Direction -0,21 081 -017 0,85
0,23 0,24
Anzahl genutzter Medien (1-11) -0,09 0,91
0,10
Anzahl gesehener Sendungen "Schdnheits-TV"* (0-8) 0,34 * 1,40
0,14
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,14 1,16
0,14
Anzahl gelesener “Moderner Frauenzeitschriften (0-10) 0,08 1,08
0,16
Anzahl gelesener “Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) 0,06 1,06
0,21
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften” (0-3) -0,16 0,85
0,34
n 693
Nagelkerkes R2 0,024 0,057 0,109
Verédnderung R? (y2-Test) 0,032 0,052 *

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; logistische Regression; p-Werte auf Basis des Wald-Tests berechnet
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Tabelle A 32: Logistische Regression auf die Wahrscheinlichkeit gepierct zu sein

Abhéngige Variable: Piercing (nein/ja) b Exp(B) b Exp() b Exp(B) b Exp (B)
Konstante -1,90 *** 0,15 -1,24 + 0,29 -0,38 0,68 -0,60 0,55
Tattoo vorhanden (Ref: nein) 1,28 *** 358 1,33*** 376 1,27 ** 356 133*** 378
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,07 1,07 0,05 1,06 0,06 1,06 0,06 1,06
Anzahl gesehener Sendungen "Schonheits-TV" (0-8) 0,27*> 131 026* 130 0,17+ 119 0,17 1,18
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) -0,17 + 0,84 -0,15 086 -0,19+ 083 -0,19+ 0,83
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) 038** 147 036* 144 0,15 1,17 0,14 1,15
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften (0-6) 0,04 1,04 0,06 1,06 -0,04 0,96 -0,04 0,96
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften” (0-3)  -0,30 0,74 -0,38 + 0,68 0,09 1,09 0,09 1,09
Conformity (1-6) 0,01 1,01 0,03 1,03 0,02 1,02
Tradition 0,07 1,07 0,04 1,04 0,06 1,06
Security -0,25 * 0,78 -023* 0,79 -0,24* 0,79
Power -0,04 0,96 0,01 1,01 0,02 1,02
Achievement 0,17 1,19 0,12 1,13 0,13 1,14
Hedonism -0,05 0,95 -0,06 0,94 -0,06 0,94
Stimulation 0,03 1,03 0,00 1,00 0,02 1,02
Selfdirection -0,03 0,97 0,04 1,05 0,04 1,04
Geschlecht (Ref: Méanner) 1,76 *** 580 1,63 *** 511
Bildung (Ref: niedrige Bildung)

mittlere Bildung -0,15 0,86 -0,11 0,90
hohe Bildung -0,58 * 0,56 -0,49 + 0,62
Alter -0,05 *** 0,96 -0,04 *** 0,96

Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)

Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,13 1,14
Personen des oberen Einkommensdrittels -0,25 0,78
BMI (Ref: Personen mit Normalgewicht)

Personen mit Untergewicht 1,02 2,77
Personen mit Praadipositas -0,37 0,69
Personen mit Adipositas 0,17 1,19
N 693

Nagelkerkes R? 0,152 0,171 0,339 0,353

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; logistische Regression; p-Werte auf Basis des Wald-Tests berechnet
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Tabelle A 33: Logistische Regression auf die Wahrscheinlichkeit tatowiert zu sein

Abhéngige Variable: Tattoo (nein/ja) b Exp(B) b Exp(B) b Exp(B) b Exp (B)
Konstante -2,91 *** (0,05 -2,05* 0,13 -0,09 091 -0,33 0,72
Piercing vorhanden (Ref: nein) 1,28 *** 361 133*** 378 126*** 352 132*** 374
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,14 * 115 014 * 115 011+ 1,12 0,10 1,11
Anzahl gesehener Sendungen "Schonheits-TV" (0-8) 0,14 1,15 0,15 1,17 018 + 1,20 0,19 + 1,21
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,12 1,13 0,13 1,14 0,08 1,09 0,09 1,09
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) 0,00 1,00 0,02 1,02 0,05 1,05 0,10 1,10
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften™ (0-6) 0,01 1,01 0,00 1,00 0,05 1,05 -0,02 0,98
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften” (0-3)  -0,03 0,97 -0,02 0,98 -0,11 0,90 -0,10 0,90
Conformity (1-6) -0,10 0,91 -0,09 0,92 -0,10 0,91
Tradition -0,11 0,90 -0,16 0,85 -0,15 0,86
Security 0,15 116 0,14 1,15 0,16 1,18
Power 0,00 1,00 0,00 1,00 -0,01 0,99
Achievement -0,27 * 0,76 -025* 0,78 -0,28 * 0,76
Hedonism 0,04 1,04 -0,06 0,95 -0,08 0,93
Stimulation 0,23 * 126 022* 1,24 0,19 + 1,22
Selfdirection -0,15 0,86 -0,06 0,94 -0,05 0,95
Geschlecht (Ref: Méanner) -0,41 0,67 -0,15 0,86
Bildung (Ref: niedrige Bildung)

mittlere Bildung -0,26 0,77 -0,37 0,69
hohe Bildung -0,98 *** 0,38 -1,05*** 0,35
Alter -0,02* 098 -003* 0,97

Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)

Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,97 ** 2,63
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,81 ** 224
BMI (Ref: Personen mit Normalgewicht)

Personen mit Untergewicht -0,71 0,49
Personen mit Praadipositas 0,44 + 1,56
Personen mit Adipositas -0,12 0,89
N 693

Nagelkerkes R? 0,136 0,176 0,222 0,258

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; logistische Regression; p-Werte auf Basis des Wald-Tests berechnet
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Tabelle A 34: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das Schénheitshandeln

Variable: latent; manifest unstar:éj(.)eﬁiZie;;[and-
,:Anez(;::]genutzter Schonheitshandeln 003 % 035
BMI -001***  -0,28
Einkommen 0,00 0,04
Boulevard-TV 0,02 ** 0,13
Schonheits-TV 0,03 *** 0,19

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; ML Schatzung; p-

Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 35: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das allgemeine Schénheitshandeln

_ ) unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient
L allgemeines
Schonheitshandeln Schénheitshandeln 143> 0,72
Bildung 0,02 -0,05
Alter 0,0l Hkk 0,24
Geschlecht 0,36 *** 0,58
Tradition 0,00 0,02
Conformity 0,00 0,01
Security 0,00 -0,01
Power 0’03 * 0,10
Achievement 0,00 0,02
Hedonism 001 0,04
Stimulation 0,01 0,03
Self-Direction 001 003

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p<0,01; *** p <0,001; ML Schatzung; p-
Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 36: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das weibliche Schénheitshandeln

. . unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient
Schonheitshandeln weibliches
Schonheitshandeln 1,00 042

Bildung 001 002
Alter 000 **  -013
Geschlecht 062 ¥+ 08l
Klassische
Frauenzeitschriften -0,01 -0,03
Moderne
Frauenzeitschriften 0,01 0,03
Tradition 001 003
Conformity 000 001
Security 001 0,04
Power 001 002
Achievement 0,02 * 0,08
Hedonism 0,01 0,02
Stimulation 001 004
Self-Direction 0,02 005

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; ML Schétzung; p
Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 37: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das méannliche Schénheitshandeln

unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient
L méannliches

Schonheitshandeln Schonheitshandeln 021 *** 023
Bildung 0,00 -0,01
Alter 0,00 0,04
Geschlecht 020 071
Fitness- und

Mannerzeitschriften 0,06 *** 0,21
Tradition -0,01 0,06
Conformity 0,00 0,01
Security 0,01 * 0,09
Power 0,00 -0,01
Achievement 0,00 003
Hedonlsm 0,00 0’00
Stimulation 002 * 0,14
Self-Direction -0,01 -0,05

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; ML Schéatzung; p-
Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 38: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das dauerhafte Schonheitshandeln

unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient
L dauerhaftes
Schonheitshandeln Schoénheitshandeln 012> 022
Tradition 0,00 0,01
Conformity 0,00 -0,02
Security 001 007
Power 0,00 0,01
Achievement -0,01 * 0,13
Hedonism 0,00 0,00
Stimulation 0,01 *% 0,20
Self-Direction 0,00 0,03

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; ML Schatzung; p-

Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 39: Strukturmodell — Ausschnitt:

Schonheitshandelns

. . unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient

dauerhaftes Ohrringe
Schonheitshandeln g 1,43 *** 0,29
Geschlecht 025 % 029
dauerhaftes Piercinas
Schonheitshandeln g 1,00 0,75
Bildung -0,02 ***  -0,16
Alter 0,00 ***  -0,18
Geschlecht 003 ** 013
dauerhaftes Tattoos
Schonheitshandeln 0,81 *** 0,60
Bildung 003 -018
Alter 000*  -010
Geschlecht

0,01 0,05
dauerhaftes Schdnheitsoperatione
Schonheitshandeln n 0,02 0,01
Alter 0,00 0,00
Geschlecht 0,01 0,02

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001;

Werte auf Basis des t-Tests berechnet

ML Schatzung; p-

Einflussfaktoren auf die Unterkonstrukte des dauerhaften
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Tabelle A 40: Strukturmodell — Ausschnitt: Messmodell des allgemeinen Schénheitshandelns

unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient
Allgemeines Body Lotion/

Schonheitshandeln ~ Kdrpermilch 1,00 0,62
Deodorant/ Parfiim 020 # 022
Haarwaschmittel/

Conditioner 0,48 *** 0,30
Haargel oder andere

Produkte zum 0,46 *** 0,31
Duschgel/ 0,28 *** 0,26
Gesichtsmasken/ 0,34 *** 0,36
Handcreme 081 * 050
Haarkuren 040 *+ 036
Gesichtswasser/

Gesichtswaschgel 0,67 *** 0,46
Antifaltencreme 073 %% (59
Mundwasser/

Mundspilung 0,45 *** 0,28
Gesichtscreme/

Gesichtslotion 0,94 *** 0,58
Zahne putzen 006 = 015
Zahnseide 036 =+ 029
sportliche Aktivitat 010 + 007
Diaten 0,20 *** 020

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p < 0,001; ML Schéatzung; p-
Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 41: Strukturmodell — Ausschnitt: Messmodell des weiblichen und méannlichen Schénheitshandelns

unstand. stand.
Variable: latent; manifest
Koeffizient

weibliches Schminke 0,85 *** 0,71
geféarbte Haare 077 ¥+ 058
Augenbrauen 050 ¥ 046
Achselhdhlen 076 %4 058
Arme 015 ** 023
Intimbereich 0,52 *** 0,39
Beine 1,00 0,78
Nagellack 0,39 *** 0,44
mannliches Fris6rbesuch 0,86 *** 0,31
Gesalk 0,30 *** 0,17

Gesicht (auBer
Augenbrauen) 2,25 *** 0,65
Riicken 0,38 *** 0,31
Brust 1,00 0/48

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; ML Schatzung; p-

Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 42: Strukturmodell — Ausschnitt: Messmodelle des dauerhaften Schonheitshandelns

Variable: latent; manifest (el . SelL
Koeffizient
Piercings Intimbereich 0,18 *** 0,20
Bauchnabel 0,32 *** 0,19
Brustwarze(n) 0,43 *** 0,35
Dekoltee 0,10 *** 0,20
Lippe(n) 1,00 0,68
Zunge 1,00 *** 0,66
Nase 088 ** 055
Augenbraue(n) 0,31 *** 0,33
Tattoos Ful/ FuRe 0,50 *** 0,37
Oberschenkel 0,41 *** 047
Unterschenkel 1,00 057
Intimbereich 0,10 ** 0,15
Bauch 0,24 *** 0,18
Brust 0,57 *** 0,40
Unterer Ricken 0,39 *** 0,34
Oberer Riicken 1,14 *** 0,50
Hand/ Hande 0,29 *** 0,34
Unterarm(e) 0,68 *** 0,35
Oberarm(e) 1,21 *** 0,44
Hals 0,29 *** 0,35

Anmerkung: +p <0,1; *p <0,05; ** p <0,01; *** p <0,001; ML Schatzung; p-
Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 43: Kommunalitaten des abschliefenden Modells (Teil 1)

Variablen: latent;

Korpermilch

. Kommunalitat
manifest
Schonheitshandeln 0,275
Allgemeines
Schénheitshandeln 0,908
Diaten 0,038
sportliche Aktivitat 0,005
Zahnseide 0,083
Zahne Putzen 0,023
Gesichtscreme/
Gesichtslotion 0,334
Mundwasser/
Mundspulung 0.078
Antifaltencreme 0,343
Gesichtswasser/

21

Gesichtswaschgel 0.215
Haarkuren 0,129
Handcreme 0,254
Gesichtsmasken/
Gesichtspeelings 0,130
Duschgel/ Duschzusatz/ 0,068
Badezusatz
Haargel oder andere
Produkte zum Frisieren 0,094
der Haare
Haar\{vgschmlttell 0,092
Conditioner
Deodorant/ Parfiim 0,050
Body Lotion/ 0.383
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Tabelle A 44: Kommunalitaten des abschliefenden Modells (Teil 2)

Variablen: latent; -
. Kommunalitét
manifest
weibliches
Schonheitshandeln 0,905
Nagellack 0,193
Beine 0,613
Intimbereich 0,151
Arme 0,052
Achselhohlen 0,333
Augenbrauen 0,207
gefarbte Haare 0,335
Schminke 0,502
méannliches
Schonheitshandeln 0,684
Brust 0,229
Riicken 0,094
Gesicht (auller
Augenbrauen) 0.421
Gesal 0,030
Frisorbesuch 0,094
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Tabelle A 45: Kommunalitaten des abschliefenden Modells (Teil 3)

Variablen: latent; -
. Kommunalitat
manifest
dauerhaftes
Schonheitshandeln 0.117
Ohrringe 0,173
Piercing 0,654
Augenbraue(n) 0,106
Nase 0,299
Zunge 0,432
Lippe(n) 0,457
Dekoltee 0,041
Brustwarze(n) 0,121
Bauchnabel 0,037
Intimbereich 0,041
Tattoo 0,413
Hals 0,124
Oberarm(e) 0,191
Unterarm(e) 0,125
Hand/ Hande 0,112
Oberer Riicken 0,247
Unterer Ricken 0,118
Brust 0,164
Bauch 0,032
Intimbereich 0,022
Unterschenkel 0,323
Oberschenkel 0,219
Fu/ FuRe 0,136
Schonheitsoperationen 0,001




Anhang A: Tabellen und Abbildungen

Tabelle A 46: Getestete Signifikanz der Varianz (latente und manifeste Variablen)

Variable Estimate
Moderne_ _ 0793 %
Frauenzeitschriften

Klassische o
Frauenzeitschriften 0628
Fitness- und ek
Mannerzeitschriften 0240
Geschlecht 0,243 ***
Bildung 0,647 ***
Alter 180,474 ***
Anzahl genutzter ke
Medien 3,398
BMI 31,806 ***
Einkommen 33,971 ***
Boulevard-TV 1,426 ***
Schonheits-TV 0,961 ***
Self-Direction 0,945 ***
Stimulation 1,545 ***
Hedonism 1,356 ***
Power 1,370 ***
Achievement 1512 ***
Conformity 1,423 ***
Tradition 1,223 ***
Security 1,209 ***

Anmerkung: + p <0,1; * p<0,05; ** p <0,01; ***
p < 0,001; ML Schétzung; p-Werte auf Basis des t-
Tests berechnet
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Tabelle A 47: Signifikanz der Varianz (Fehlerterme)

\ariable Estimate

€999 0,019 ***
€888 0,006 ***
€555 0,010 ***
edd4 0,007 ***
€222 0,007 ***
€333 0,015 ***
elll 0,041 ***
€50 0,021 ***
e51 0,008 ***
e52 0,027 ***
e53 0,006 ***
e54 0,023 ***
€55 0,021 ***
€56 0,015 ***
e57 0,053 ***
e58 0,009 ***
e59 0,044 ***
€60 0,084 ***
e6l 0,008 ***
e48 0,010 ***
ed7 0,035 ***
e46 0,018 ***
e45 0,003 ***
ed4 0,015 ***
e43 0,017 ***
ed2 0,023 ***
edl 0,011 ***
el6 0,160 ***
el5 0,086 ***
el4 0,213 ***
el3 0,193 ***
el2 0,106 ***
ell 0,072 ***
el0 0,193 ***
€9 0,102 ***
e8 0,150 ***
e7 0,108 ***
e6 0,231 ***
e5 0,161 ***
ed 0,014 ***
e3 0,137 ***
e2 0,213 ***
el 0,099 ***
e3l 0,099 ***
e32 0,164 ***
e33 0,139 ***
e34 0,167 ***
e35 0,061 ***
e36 0,216 ***
e37 0,082 ***
e38 0,087 ***
e20 0,142 ***
e2l 0,056 ***
e22 0,068 ***
€23 0,030 ***
e24 0,077 ***
€666 0,133 ***
e777 0,061 ***

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; ***
p <0,001; ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-
Tests berechnet
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Tabelle A 48: Indirekte Effekte im abschlieRenden Modell (Ausschnitt: Konstrukte des Schonheitshandelns)
. Self- . . . - . Achieve- Schénheits- Boulevard- _. Body-Mass-  Genutzte  Schonheits-

Hedonism Direction Stimulation Security Tradition ~ Conformity ment Power v v Einkommen Index Medien handeln
Schénheitshandeln 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
Dauerhaftes Schonheitshandeln 0 0 0 0 0 0 0 0 0,042 0,029 0,010 -0,062 0,079 0
Mannliches Schonheitshandeln 0 0 0 0 0 0 0 0 0,043 0,030 0,010 -0,064 0,082 0
Weibliches Schénheitshandeln 0 0 0 0 0 0 0 0 0,077 0,054 0,018 -0,115 0,146 0
Allgemeines Schdnheitshandeln 0 0 0 0 0 0 0 0 0,134 0,093 0,031 -0,199 0,252 0
Index Piercing -0,002 0,023 0,152 -0,051 0,008 -0,018 -0,100 0,005 0,031 0,022 0,007 -0,047 0,059 0,169
Index Tattoo -0,002 0,019 0,121 -0,041 0,006 -0,014 -0,080 0,004 0,025 0,018 0,006 -0,037 0,047 0,135
Schdnheitsoperation vorhanden? 0 0 0,001 0 0 0 -0,001 0 0 0 0 0 0,001 0,001
Anmerkung: ML Schéatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
Tabelle A 49: Indirekte Effekte im abschlieenden Modell (Ausschnitt: Mannliches Schénheitshandeln)

Fitness- und Bildung i Seff Achi Schonheits-  Boulevard Body-M Genutzte  Schinheits
Geschlecht ~ Manner- Alter UGN e donism el Stimuation ~ Security  Tradion  Conformity /' cve Power chonnelts- BOURVAIG: iy ommen D00y~ Viass- Lenutzte - schonhelts-
seitschriften Gruppen Direction ment ™ v Index Medien handeln

Rasur: Brust -0,339 0,102 0,017 -0,005 0,000 -0,023 0,065 0,043 -0,031 0,006 0,013 -0,005 0,021 0,015 0,005 -0,031 0,039 0,112
Rasur: Riicken -0,217 0,065 0,011 -0,003 0,000 -0,014 0,041 0,028 -0,020 0,004 0,009 -0,003 0,013 0,009 0,003 -0,020 0,025 0,071
Rasur: Gesicht -0,460 0,138 0,023 -0,007 -0,001 -0,031 0,088 0,059 -0,041 0,008 0,018 -0,007 0,028 0,020 0,007 -0,042 0,053 0,151
Rasur: Unterer Riicken ~ -0,123 0,037 0,006 -0,002 0,000 -0,008 0,023 0,016 -0,011 0,002 0,005 -0,002 0,008 0,005 0,002 -0,011 0,014 0,041
Frisorbesuch -0,217 0,065 0,011 -0,003 0,000 -0,015 0,041 0,028 -0,020 0,004 0,009 -0,003 0,013 0,009 0,003 -0,020 0,025 0,071

Anmerkung: ML Schatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Tabelle A 50: Indirekte Effekte im abschlieenden Modell (Ausschnitt: Weibliches Schdnheitshandeln)

Moderner  Klassische

Geschlecht  Frauenzeit-  Frauen- Alter Bidungin 1o jonism S e'f_. Stimulation ~ Security ~ Tradition ~ Conformity Achieve- power  Schonneits- Boueward- oo, Body-Mass- Genutzte Schonheits-
y o Gruppen Direction ment v v Index Medien handeln
schriften  zeitschriften

Nagellack 0,358 0,012 -0,012 -0,056 -0,011 0,010 0,020 0,018 -0,017 -0,011 0,003 0,034 -0,011 0,034 0,024 0,008 -0,050 0,064 0,182
Rasur: Beine 0,637 0,021 -0,022 -0,100 -0,019 0,018 0,035 0,031 -0,030 -0,020 0,006 0,060 -0,019 0,060 0,042 0,014 -0,090 0,114 0,325
Rasur: Intimbereich 0,317 0,011 -0,011 -0,050 -0,009 0,009 0,017 0,016 -0,015 -0,010 0,003 0,030 -0,009 0,030 0,021 0,007 -0,045 0,057 0,161
Rasur: Arme 0,185 0,006 -0,006 -0,029 -0,005 0,005 0,010 0,009 -0,009 -0,006 0,002 0,017 -0,006 0,018 0,012 0,004 -0,026 0,033 0,095
Rasur: Achselhéhlen 0,470 0,016 -0,016 -0,074 -0,014 0,013 0,026 0,023 -0,022 -0,014 0,004 0,044 -0,014 0,045 0,031 0,010 -0,066 0,084 0,240
Rasur: Augenbrauen 0,370 0,012 -0,013 -0,058 -0,011 0,011 0,020 0,018 -0,017 -0,011 0,003 0,035 -0,011 0,035 0,025 0,008 -0,052 0,066 0,189
gefarbte Haare 0,471 0,016 -0,016 -0,074 -0,014 0,013 0,026 0,023 -0,022 -0,014 0,004 0,044 -0,014 0,045 0,031 0,010 -0,066 0,084 0,240
Schminke 0,577 0,019 -0,020 -0,090 -0,017 0,017 0,032 0,028 -0,027 -0,018 0,005 0,054 -0,017 0,055 0,038 0,013 -0,081 0,103 0,294

Anmerkung: ML Schatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Tabelle A 51: Indirekte Effekte im abschlieRenden Modell (Ausschnitt: Allgemeines Schonheitshandeln)

Geschlecht Alter ‘2'3:)?9: Hedonism Di?:cr:-ion Stimulation ~ Security ~ Tradition ~ Conformity Ai:er::e- Power SchoTr\tlerts- BouJIt_a\\;a " Einkommen Bodl)r;l\:;ss- (i::zt.:: SC:;EE““S-

Diat 0,113 0,046 20,009 0,008 0,006 0,007 20003 -00038  -0,001 0,003 0,019 0,026 0,018 0,006 20,039 0,049 0,140
Sportliche Aktivitit 0,040 0,016 -0,003 0,003 0,002 0,002 20001  -0,001 0,000 0,001 0,007 0,009 0,006 0,002 -0,014 0,018 0,050
Nutzung Zahnseide 0,166 0,068 -0,013 0,012 0,008 0,010 0,004  -0,005  -0,002 0,005 0,029 0,038 0,027 0,009 -0,057 0,072 0,206
Zahne putzen 0,087 0,035 -0,007 0,006 0,004 0,005 0002 -0002  -0,001 0,003 0,015 0,020 0,014 0,005 -0,030 0,038 0,108
Gesichtscreme/Gesichtslotion 0,334 0,137 -0,026 0,025 0,017 0,019 0,008  -0009  -0,004 0,010 0,057 0,077 0,054 0,018 -0,115 0,146 0,415
Mundwasser/Mundspilung 0,162 0,066 -0,013 0,012 0,008 0,009 0,004  -0,004  -0,002 0,005 0,028 0,037 0,026 0,009 -0,056 0,071 0,201
Antifaltencreme 0,339 0,139 -0,026 0,025 0,017 0,020 0,008  -0009  -0,004 0,010 0,058 0,078 0,055 0,018 -0,116 0,148 0,420
Gesichtswasser/ 0,268 0,110 -0,021 0,020 0,013 0,016 0,006  -0,007  -0,003 0,008 0,046 0,062 0,043 0,014 -0,002 0,117 0,333
Gesichtswaschcreme

Haarkuren 0,208 0,085 -0,016 0,015 0,010 0,012 0,005  -0,006  -0,002 0,006 0,036 0,048 0,034 0,011 -0,071 0,091 0,258
Handcreme 0,291 0,119 -0,023 0,021 0,015 0,017 0,007 -0,008  -0,003 0,008 0,050 0,067 0,047 0,016 -0,100 0,127 0,362
Gesichtsmasken/Gesichtspeelings 0,208 0,085 -0,016 0,015 0,010 0,012 0,005 -0,006  -0,002 0,006 0,036 0,048 0,034 0,011 0,072 0,001 0,258
g:zz:g:g;““hz“saw 0,150 0,062 -0,012 0,011 0,008 0,009 -0,003 -0,004 -0,002 0,004 0,026 0,035 0,024 0,008 -0,052 0,066 0,187
Haargel oder andere Produkte 0,177 0,073 -0,014 0,013 0,009 0,010 0,004  -0,005  -0,002 0,005 0,030 0,041 0,029 0,009 -0,061 0,077 0,220
zum Frisieren der Haare

HaarwaschmittelConditioner 0,176 0,072 -0,014 0,013 0,009 0,010 0,004  -0,005  -0,002 0,005 0,030 0,041 0,028 0,009 -0,060 0,077 0,218
DeodorantParrfim 0,129 0,053 -0,010 0,010 0,006 0,007 0,003 -0,004  -0,001 0,004 0,022 0,030 0,021 0,007 -0,044 0,056 0,160
Body Lotion/Krpermilch 0,358 0,146 -0,028 0,026 0,018 0,021 0008 -0010  -0,004 0,010 0,061 0,083 0,058 0,019 -0,123 0,156 0,444

Anmerkung: ML Schatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Tabelle A 52: Indirekte Effekte im abschlieRenden Modell (Ausschnitt: Piercings)

. . . . o Dauerhaftes
Geschlecht Alter Biding in e donism Sef Stimulation ~ Security ~ Traditon ~ Conformity Achieve- Power  Schonmeits- Bouevard- g ey Body-Mass- - Genutzte  Schonfelts- gy ooy
Gruppen Direction ment v v Index Medien handeln handeln
Piercing: Ohr(en) 0 0 0 -0,001 0,009 0,059 -0,020 0,003 -0,007 -0,039 0,002 0,012 0,009 0,003 -0,018 0,023 0,066 0
Piercing: Augenbraue(n) 0,043 -0,058 -0,052 -0,001 0,008 0,049 -0,017 0,003 -0,006 -0,033 0,002 0,010 0,007 0,002 -0,015 0,019 0,055 0,246
Piercing: Nase 0,072 -0,098 -0,087 -0,001 0,013 0,083 -0,028 0,004 -0,010 -0,055 0,003 0,017 0,012 0,004 -0,026 0,032 0,092 0,412
Piercing: Zunge 0,087 -0,117 -0,104 -0,002 0,015 0,100 -0,034 0,005 -0,012 -0,066 0,003 0,021 0,014 0,005 -0,031 0,039 0,111 0,496
Piercing: Lippe(n) 0,090 -0,121 -0,107 -0,002 0,016 0,103 -0,035 0,005 -0,012 -0,068 0,003 0,021 0,015 0,005 -0,032 0,040 0,114 0,510
Piercing: Dekoltee 0,027 -0,036 -0,032 -0,001 0,005 0,031 -0,010 0,002 -0,004 -0,020 0,001 0,006 0,004 0,001 -0,009 0,012 0,034 0,153
Piercing: Brustwarze(n) 0,046 -0,062 -0,055 -0,001 0,008 0,053 -0,018 0,003 -0,006 -0,035 0,002 0,011 0,008 0,003 -0,016 0,021 0,059 0,263
Piercing: Bauchnabel 0,025 -0,034 -0,030 0 0,004 0,029 -0,010 0,001 -0,003 -0,019 0,001 0,006 0,004 0,001 -0,009 0,011 0,032 0,145
Piercing: Intimbereich 0,027 -0,036 -0,032 0 0,005 0,031 -0,010 0,002 -0,004 -0,020 0,001 0,006 0,004 0,001 -0,009 0,012 0,034 0,152
Anmerkung: ML Schatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
Tabelle A 53: Indirekte Effekte im abschlieRenden Modell (Ausschnitt: Tattoos)
. . . . I Dauerhaftes
Geschlecht Alter Bidung in e tonism Seff Stimulation ~ Securty ~ Tradiion ~ Conformity Achieve- power  Schonmeits- Boukvard- o ey BOOY-Mass- - Genutzte  Schonheits- g o

Gruppen Direction ment v v Index Medien handeln handeln
Tatowierung: Hals 0,018 -0,036 -0,063 -0,001 0,007 0,043 -0,014 0,002 -0,005 -0,028 0,001 0,009 0,006 0,002 -0,013 0,017 0,048 0,213
Tatowierung: Oberarm(e) 0,022 -0,044 -0,078 -0,001 0,008 0,053 -0,018 0,003 -0,006 -0,035 0,002 0,011 0,008 0,003 -0,016 0,021 0,059 0,263
Tatowierung: Unterarm(e) 0,018 -0,036 -0,063 -0,001 0,007 0,043 -0,015 0,002 -0,005 -0,028 0,001 0,009 0,006 0,002 -0,013 0,017 0,048 0,213
Tatowierung: Hand/Hande 0,017 -0,034 -0,060 -0,001 0,006 0,041 -0,014 0,002 -0,005 -0,027 0,001 0,008 0,006 0,002 -0,012 0,016 0,045 0,202
Tatowierung: Oberer Ricken 0,025 -0,051 -0,089 -0,001 0,009 0,060 -0,020 0,003 -0,007 -0,040 0,002 0,012 0,009 0,003 -0,019 0,024 0,067 0,300
Tatowierung: Unterer Riicken 0,017 -0,035 -0,061 -0,001 0,006 0,042 -0,014 0,002 -0,005 -0,027 0,001 0,009 0,006 0,002 -0,013 0,016 0,046 0,207
Tatowierung: Brust 0,020 -0,041 -0,072 -0,001 0,008 0,049 -0,017 0,003 -0,006 -0,032 0,002 0,010 0,007 0,002 -0,015 0,019 0,055 0,244
Tatowierung: Bauch 0,009 -0,018 -0,032 0 0,003 0,022 -0,007 0,001 -0,003 -0,014 0,001 0,004 0,003 0,001 -0,007 0,008 0,024 0,108
Tatowierung: Intimbereich 0,007 -0,015 -0,026 0 0,003 0,018 -0,006 0,001 -0,002 -0,012 0,001 0,004 0,003 0,001 -0,005 0,007 0,020 0,089
Tatowierung: Unterschenkel 0,029 -0,058 -0,102 -0,001 0,011 0,069 -0,023 0,004 -0,008 -0,045 0,002 0,014 0,010 0,003 -0,021 0,027 0,077 0,343

Anmerkung: ML Schatzung; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen



Anhang A: Tabellen und Abbildungen

53

Tabelle A 54: Lineare Regression auf den Index des allgemeinen Schénheitshandelns (Standardfehler unterhalb

der b-Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Index allgemeines Schonheitshandeln b B b B b B
Konstante 0,96 *** 0,88 *** -0,29
0,20 0,20 0,24
Geschlecht (Ref: Méanner) 0,81 *** 0,47 0,83*** 049 0,84 *** 0,49
0,06 0,06 0,06
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung 0,10 0,06 0,08 0,04 0,09 0,05
0,07 0,07 0,07
hohe Bildung 0,01 0,01 -0,05 -0,03 -0,07 -0,04
0,07 0,07 0,07
Alter (in Jahren) 0,00 004 001* 0,08 0,01*** 0,18
0,00 0,00 0,00
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,16 * 0,09 0,14+ 0,07 0,09 0,05
0,07 0,07 ,068
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,14 + 0,08 0,11 0,06 0,02 0,01
0,07 0,07 0,07
Body-Mass- Index -0,02 *** -0,16 -0,02 *** -0,16 -0,02 *** -0,14
0,01 0,01 0,00
Conformity (mittelwertzentriert) -0,02 -0,02 -0,04 -0,04
0,03 0,03
Tradition -0,07+ -0,08 -0,05+ -0,07
0,04 0,03
Security -0,04 -0,04 -0,02 -0,03
0,04 0,03
Power 0,04 0,05 0,04 0,04
0,03 0,03
Achievement 0,01 0,01 0,00 0,00
0,04 0,03
Hedonism 0,00 -0,01 -0,01 -0,01
0,04 0,03
Stimulation 0,02 0,02 -0,02 -0,02
0,04 0,03
Self-Direction -0,02 -0,02 -0,02 -0,02
0,04 0,04
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,10 *** 0,22
0,02
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) 0,07 * 0,09
0,03
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,04 0,05
0,03
Anzahl gelesener “Moderner Frauenzeitschriften” (0-10) 0,05 0,05
0,03
Anzahl gelesener “K lassischer Frauenzeitschriften™ (0-6) 0,09 * 0,08
0,04
Anzahl gelesener "Fitness- und Méannerzeitschriften” (0-3) 0,26 *** 0,15
0,06
n 680
korrigiertes R? 0,258 0,266 0,387
Verinderung R? (x>-Test) 0,008 * 0,120 ***

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 55: Lineare Regression auf den Index des weiblichen Schénheitshandelns (Standardfehler unterhalb der
b-Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Index weibliches Schnheitshandeln b B b B b B

Konstante 0,15 0,06 -0,39 +
0,16 0,16 0,20

Geschlecht (Ref: Manner) 1,29 *** 0,70 1,29 *** 0,70 1,29 *** 0,70
0,05 0,05 0,05

Bildung (Ref: niedrige Bildung)

mittlere Bildung -0,01 -0,01 -0,02 -001 -0,03 -0,01
0,06 0,06 0,06

hohe Bildung 0,01 0,00 -0,04 -0,02 -0,06 -0,03
0,06 0,06 0,06

Alter (in Jahren) -0,01 *** -0,22 -0,01 *** -0,19 -0,01*** -0,15
0,00 0,00 0,00

Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)

Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,03 0,02 0,01 0,00 0,00 0,00
0,06 0,06 0,06
Personen des oberen Einkommensdrittels 012 * 0,07 0,10+ 0,05 0,07 0,04
0,06 0,06 0,06
Body-Mass-Index -0,02 *** -0,15 -0,02 *** -0,14 -0,02 *** -0,13
0,00 0,00 0,00
Conformity (mittelwertzentriert) -0,01 -0,01 -0,02 -0,02
0,03 0,03
Tradition -0,06 * -0,07 -005+ -0,06
0,03 0,03
Security -0,05+ -0,05 -0,04 -0,05
0,03 0,03
Power -0,03 -0,04 -0,03 -0,04
0,03 0,03
Achievement 0,04 0,04 0,04 0,04
0,03 0,03
Hedonism -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
0,03 0,03
Stimulation 0,01 0,01 0,00 0,00
0,03 0,03
Self-Direction 0,00 0,00 0,00 0,00
0,03 0,03
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,04 ** 0,08
0,01
Anzahl gesehener Sendungen "Schdnheits-TV" (0-8) 0,06 * 0,06
0,03
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,01 0,02
0,02
Anzahl gelesener “Moderner Frauenzeitschriften” (0-10) 0,04 0,04
0,03
Anzahl gelesener “Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) 0,00 0,00
0,03
Anzahl gelesener "Fitness- und Méannerzeitschriften” (0-3) 0,06 0,03
0,05
n 680
korrigiertes R? 0,588 0,596 0,610
Veriinderung R? (y?-Test) 0,008 ** 0,013 ***

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 56: Lineare Regression auf den Index des mannlichen Schénheitshandelns (Standardfehler unterhalb

der b-Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Index ménnliches Schénheitshandeln b B b B b B
Konstante 1,81 *** 1,79 *** 1,32 *¥**
0,22 0,22 0,27
Geschlecht (Ref: Manner) -0,60 *** -0,34 -0,57 *** -0,33 -0,50 *** -0,28
0,07 0,07 0,07
Bildung (Ref: niedrige Bildung)
mittlere Bildung 0,12 006 013 007 015+ 0,08
0,08 0,08 0,08
hohe Bildung 0,02 001 0,05 0,03 0,06 0,04
0,08 0,08 0,08
Alter (in Jahren) -0,01 *** -0,15 -0,00** -0,13 -0,010* -0,09
0,00 0,00 0,00
Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)
Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,12 0,06 0,09 0,05 0,07 0,04
0,08 0,08 0,08
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,00 0,00 -0,03 -0,02 -0,07 -0,04
0,08 0,08 0,08
Body-Mass-Index -0,01 -0,04 -0,01 -0,04 0,00 -0,03
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) 0,04 0,04 0,02 0,02
0,04 0,04
Tradition -0,01 -0,01 -0,02 -0,03
0,04 0,04
Security 011** 012 011** 0,12
0,04 0,04
Power -0,01 -0,01 -0,02 -0,02
0,04 0,04
Achievement 0,01 0,01 0,00 -0,01
0,04 0,04
Hedonism 0,00 0,00 0,01 0,01
0,04 0,04
Stimulation 0,15*** 0,19 0111** 0,14
0,04 0,04
Self-Direction -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
0,05 0,04
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,01 0,03
0,02
Anzahl gesehener Sendungen "Schonheits-TV" (0-8) 0,03 0,03
0,04
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) 0,06 * 0,08
0,03
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften” (0-10) -0,04 -0,04
0,04
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften (0-6) -0,01 0,00
0,04
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften” (0-3) 0,41 *** 0,23
0,07
n 680
korrigiertes R? 0,135 0,153 0,212
Verinderung R? (y2-Test) 0,018 ** 0,059 ***

Anmerkung: + p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01; *** p <0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 57: Lineare Regression auf den Index Piercings (exkl. Ohrringe) (Standardfehler unterhalb der b-
Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Index Piercings (exkl. Ohrringe) b B b B b B

Konstante 0,69 ** 0,66 ** 0,51 +
0,22 0,22 0,28

Ohrringe vorhanden (Ref: nein) 0,40 *** 0,20 0,39 *** 0,19 0,38 *** 0,19
,080 ,080 ,080

Geschlecht (Ref: Manner) 0,09 0,05 0,10 0,06 0,12 + 0,07
0,07 0,07 0,07

Bildung (Ref: niedrige Bildung)

mittlere Bildung -0,13 -0,07 -0,11 -0,06 -0,11 -0,06
0,08 0,08 0,08

hohe Bildung -0,23 ** -013  -0,22 ** -013  -0,24 ** -0,14
0,08 0,08 0,08

Alter (in Jahren) -0,01***  -020 -0,01*** -020 -0,01*** -0,19
0,00 0,00 0,00

Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)

Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,18 * 0,10 0,17 * 0,10 0,18 * 0,10
0,08 0,08 0,08
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,09 0,05 0,10 0,06 0,09 0,05
0,08 0,08 0,08
Body-Mass-Index 0,01 0,05 0,01 0,05 0,01 0,05
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) -0,02 -0,02  -0,01 -0,01
0,04 0,04
Tradition -0,03 -0,03  -0,02 -0,02
0,04 0,04
Security -0,02 -0,02  -0,01 -0,01
0,04 0,04
Power -0,01 -0,01  -0,01 -0,01
0,04 0,04
Achievement -0,10 ** -012  -0,10* -0,11
0,04 0,04
Hedonism -0,03 -0,04 -0,03 -0,04
0,04 0,04
Stimulation 0,09 * 0,11 0,10 * 0,12
0,04 0,04
Self-Direction 0,01 0,01 0,01 0,01
0,04 0,04
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,02 0,05
0,02
Anzahl gesehener Sendungen “Schonheits-TV" (0-8) -0,01 -0,01
0,04
Anzahl gesehener Sendungen "Boulevard-TV" (0-6) -0,02 -0,03
0,03
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften” (0-10) 0,01 0,01
0,04
Anzahl gelesener "Klassischer Frauenzeitschriften” (0-6) -0,04 -0,04
0,04
Anzahl gelesener "Fitness- und Ménnerzeitschriften” (0-3) -0,04 -0,02
0,07
n 693
korrigiertes R? 0,106 0,125 0,121
Verinderung R? (- Test) 0,019 ** -0,004

Anmerkung: +p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Tabelle A 58: Lineare Regression auf den Index Tattoos (exkl. Ohrringe) (Standardfehler unterhalb der b-
Koeffizienten abgetragen)

Abhéngige Variable: Index Tattoos b B b B b B

Konstante 1,48 *** 1,46 *** 0,95 **
0,24 0,24 0,31

Geschlecht (Ref: Ménner) 0,06 0,04 0,06 0,04 0,07 0,04
0,07 0,07 0,08

Bildung (Ref: niedrige Bildung)

mittlere Bildung -019* -0,10 -0,17* -0,09 -0,17+ -0,09
0,09 0,09 0,09

hohe Bildung -0,28** -0,15 -0,27** -0,15 -0,27 ** -0,15
0,09 0,09 0,09

Alter (in Jahren) -0,01 *** -0,14 -0,01** -0,14 -0,01* -0,10
0,00 0,00 0,00

Einkommen (Ref. Personen des unteren Einkommensdrittels)

Personen des mittleren Einkommensdrittels 0,17 + 0,09 017+ 0,09 0,16 + 0,08
0,09 0,09 0,09
Personen des oberen Einkommensdrittels 0,05 0,03 0,06 0,03 0,03 0,02
0,09 0,09 0,09
Body-Mass- Index 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
0,01 0,01 0,01
Conformity (mittelwertzentriert) -0,03 -0,04 -0,03 -0,04
0,04 0,04
Tradition 0,03 0,03 0,04 0,04
0,04 0,04
Security -0,02 -0,03 -0,02 -0,02
0,04 0,04
Power -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
0,04 0,04
Achievement -0,03 -0,03 -0,03 -0,03
0,04 0,04
Hedonism -0,01 -0,01 -0,01 -0,01
0,04 0,04
Stimulation 0,03 0,03 0,02 0,02
0,04 0,04
Self-Direction 0,02 0,02 0,03 0,03
0,05 0,05
Anzahl genutzter Medien (1-11) 0,05 * 0,10
0,02
Anzahl gesehener Sendungen "Schénheits-TV" (0-8) 0,05 0,06
0,04
Anzahl gesehener Sendungen “Boulevard-TV" (0-6) 0,04 0,05
0,03
Anzahl gelesener "Moderner Frauenzeitschriften™ (0-10) 0,00 0,00
0,04
Anzahl gelesener "K lassischer Frauenzeitschriften™ (0-6) -0,03 -0,03
0,05
Anzahl gelesener "Fitness- und Mannerzeitschriften” (0-3) -0,01 -0,01
0,08
n 680
korrigiertes R? 0,030 0,025 0,033
Verinderung R? (y*-Test) -0,005 0,008 +

Anmerkung: +p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01; *** p < 0,001; OLS Regression; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet
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Abbildungsanhang

Abbildung A 1: Messmodell des allgemeinen Schénheitshandelns (unstandardisierte Koeffizienten)

Body- Deo- Haar- Haar- Dusch- Gesichts Hand- Haar- Gesichts Anti- Mund- Gesichts Zéhne Zahn- "
N wasch- falten- : Sport Diat
lotion dorant mittel gel gel -masken creme kuren -wasser creme wasser -creme putzen seide

=] ol 1= 1= =) @ [ W o) (@) [E) [ ] [ ]

2= 147, 194; df= 97; p-Wert= .001 [.003]
CFI =.949

RMSEA= .028; PCLOSE= 1.000
SRMR= .0344

N= 680

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01); ML Schétzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping
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Abbildung A 2: Messmodell des weiblichen Schonheitshandelns (unstandardisierte Koeffizienten)

gefarbte .
Schmin - Augen- Achsel- Intim- . Nagel-
ke Haare_Ja brauen héhlen Arme bereich Beine lack
vs. nein
.69 | .50 l | .50 | | .60 | | 41 | . 41

y2 =17, 146; df= 15; p-Wert=.310 [.299]
CFI=.998

RMSEA=.015; PCLOSE= .993
SRMR=.0180

N= 680

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p <0,1; * p <0,05; ** p < 0,01); ML Schétzung;
p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping
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Abbildungsanhang

Abbildung A 3: Messmodell des mannlichen Schénheitshandelns (unstandardisierte Koeffizienten)

Friss Gesicht
risor- Gesal (auBer Riicken Brust
besuch Augen-
brauen)
[/
(i8] [2s] [33] [#s] [s]

¥2=.792; df= 3; p-Wert= .851 [.846]
CFI=1.000

RMSEA=.000; PCLOSE=.983
SRMR=.0077

N= 680

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p < 0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01);
ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-

Wert aufgrund Bootstrapping
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Abbildung A 4: Messmodell des dauerhaften Schonheitshandelns: Piercings (unstandardisierte Koeffizienten)

Intim- Bauch- s’vg'szt Dekol- Lip- Zunge Nase Augen-
bereich nabel e(n) teé pe(n) g braue(n)
| 2% |.14** . . . . .52 | J .30 |

y2 =15, 121; df= 12; p-Wert= .235[.214]
CFI=.996

RMSEA=.020; PCLOSE= .974
SRMR=.0245

N= 680

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p<0,1; * p < 0,05; ** p <0,01); ML
Schétzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund
Bootstrapping
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Abbildung A 5: Messmodell des dauerhaften Schonheitshandelns: Tattoo (unstandardisierte Koeffizienten)

Ober: Unter .
Fu/ Intim- Unterer Oberer Hand/ Unter- Ober-
FuRe sclreeln sclreeln bereich Bauch Brust Ricken Ricken Hénde arm(e) arm(e) Hals

S O O = [l [

2= 103, 154; df= 38; p-Wert= .000 [0.001]
CFI=.930

RMSEA= .050; PCLOSE= .466

SRMR= .0397

N= 680

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte

in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping
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Abbildung A 6: Messmodell des dauerhaften Schonheitshandelns (standardisierte Koeffizienten)

2= 892, 822; df=183; p-Wert= .000 [0.001]
CFI=.706

RMSEA= .076; PCLOSE= .000
SRMR=.0708

N= 680

Ful/FuRe

Hals

Ohrring(e)

SchodnheitsOP

Intimbereich

Augenbraue(n)

00006600 |

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schéatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen

Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping
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Abbildung A 7: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das Schonheitshandeln (unstandardisierte
Koeffizienten)

Einkommen BMI

Anzahl Medien K

Schonheits-TV .

Boulevard-TV -

Schonheits-
handeln

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p <0,1; * p <0,05; ** p <0,01); ML
Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; unstandardisierte Koeffizienten; Ausschnitt
unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 8: Strukturmodell — Ausschnitt: Konstrukte des Schonheitshandelns (unstandardisierte Koeffizienten)

@—> FemSH
Schonheits-
handeln
@—> AllgSH
@——» MaleSH

Tattoos

o
=

Ohrring(e)

[N
S

SchdnheitsOP

Piercings

o
o
*
*

bbb ¢

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p < 0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; unstandardisierte

Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 9: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf die drei Unterkonstrukte des alltéglichen Schénheitshandelns (unstandardisierte Koeffizienten)

| Bildng ||  Geschleent ||  Arerq) |
NS IOON -7
- /3 36 | -m//\
Fitness-und | v / *z ///
. o \ A<l
Maénnerzeitschriften \ \\ \‘»\/: :>< -
Klassische | Tl A \x//T\ PN \\
Frauenzeitschriften |™.__ U NP TS
\hé/ 4
Moderne | .. » 2
Frauenzeitschriften FemSH MaleSH AllgSH

W,

‘)

~

Tradition | | Conformity | | Security | | Power | | Achievement | | Hedonism | | Stimulation | | Self-Direction

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p < 0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; unstandardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller
anderen Variablen
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Abbildung A 10: Strukturmodell — Ausschnitt: Einflussfaktoren auf das dauerhafte Schonheitshandeln (unstandardisierte Koeffizienten)

| Bildung | | Geschlecht | | Alter (K) |

/ s - - - \ = 7~ ~
‘//// y \!!/ >
Tattoos Ohrring(e) SchénheitsOP Piercings

— L= . / ! .. Tt~ =

Traditi.on | | Conformity | | Security | | Power | | Achievement | | Hedonism | | Stimulation | | Self.-.Direction

Anmerkung: soweit nicht anders indiziert: p < 0,001 (+ p <0,1; * p < 0,05; ** p < 0,01); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; unstandardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller
anderen Variablen



68 Abbildungsanhang

Abbildung A 11: Strukturmodell — Ausschnitt: allgemeines Schonheitshandeln (unstandardisierte Koeffizienten)

Body- Deo- Haar- Haar- Dusch- Gesichts Hand- Haar- Gesichts Anti- Mund- Gesichts Zahne Zahn-
N wasch- falten- . Sport Diat
lotion dorant . gel gel -masken creme kuren -wasser wasser -creme putzen seide
mittel creme
l 1.0 (Ref) l 22 ‘ l 48 ‘ l 46 ‘ l 28 ‘ l 34 ‘ l 81 ‘ l 40 ‘ l 67 ‘ l 73 H 45 H 94 H 06 H 36 ‘ 10 20

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schéatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; unstandardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 12: Strukturmodell — Ausschnitt: weibliches Schonheitshandeln (unstandardisierte Koeffizienten)

| .09 | .09 |

€y €g
L] (]|
Schmin- gHe;::EI_Z Augen- Achsel- Arme Intim- Beine Nagel-
ke J brauen héhlen bereich lack
vs. nein
| .85 || 77 || .50 || .76 || 15 || .52 ||1.0(Ref.)| .39 |

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests
berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; unstandardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 13: Strukturmodell — Ausschnitt: mannliches Schénheitshandeln (unstandardisierte Koeffizienten)

.01
14 03 07
84_ 85
Gesicht
Frisor- ) (auRer .
besuch Gesal Augen- Ricken Brust
_brauen)
\ \ A f /
.86 .30 2.3 .38 1.0 (Ref)

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML
Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in
eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping;
unstandardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller
anderen Variablen
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Abbildung A 14: Strukturmodell — Ausschnitt: Piercings (unstandardisierte Koeffizienten)

€g
B
Intim- Bauch- svr:ét: Dekol- Lip- Zunge Nase Augen-
bereich nabel e(n) teé pe(n) braue(n)
/
[ [ = [ » [ 0 |[wen] w0 [ & |[ o |

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schétzung; p-Werte auf Basis des t-Tests
berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; unstandardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 15: Strukturmodell — Ausschnitt: Tattoos (unstandardisierte Koeffizienten)

Ober- Unter- .
FuR/ Intim- Unterer Oberer Hand/ Unter- Ober-
FiiRe SCI?:In' SCI?:I“" bereich Bauch Brust Riicken Riicken Hande arm(e) arm(e) Hals
l 50 l 41 Hl.omef.)‘l 10 ‘ l 24 ‘ l 57 ‘ l 39 ‘ l 11 ‘ l 29 ‘ l 68 ‘ l 12 H 29 ‘

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert
aufgrund Bootstrapping; unstandardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen



Anhang A: Tabellen und Abbildungen

Abbildung A 16: Strukturmodell — Ausschnitt: allgemeines Schonheitshandeln (standardisierte Koeffizienten)

.05 .33 .02 08 .01
Haar- : : Anti- : X
Body Deo- Dusch- Gesichts Hand- Haar- Gesichts Mund- Gesichts Zihne Zahn
Lotion dorant Wa.SCh> Haargel gel -masken creme kuren -wasser falten- wasser -creme putzen seide Sport Diat
mittel creme
.62 (Ref.) .22 .30 l 31 l .2 l l .36 ‘ l .50 ‘ l .36 ‘ l .46 ‘ l .59 ‘ l .28 ‘ l .58 ‘ .15 ‘ .29 ‘ .07 M .20 ‘

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; standardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 17: Strukturmodell — Ausschnitt: weibliches Schonheitshandeln (standardisierte Koeffizienten)

=] ]
. farbte .
Schmin- getarbt Augen- Achsel- Intim- . Nagel-
ke Haare_Ja brauen hohlen Arme bereich Beine lack
vs. nein
| 71 | | .58 | | 46 | | .58 | | .23 | | .39 || .78 (Ref.) u 44 |

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schéatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests
berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; standardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 18: Strukturmodell — Ausschnitt: mannliches Schénheitshandeln (standardisierte Koeffizienten)

.09 .23
Frisd Gesicht
risor- Gesal (auBer Riicken Brust
besuch Augen-
brauen)
AN N A A,
31 A7 .65 31 48 (Ref.)

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML
Schétzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in

eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping;

standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller
anderen Variablen
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Abbildung A 19: Strukturmodell — Ausschnitt: Piercings (standardisierte Koeffizienten)

Intim- Bauch- Svraurszt Dekol- Lip- Zunge Nase Augen-
bereich nabel e(n) teé pe(n) g braue(n)

.33

'\'\\\7//‘/'|

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schéatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests
berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert aufgrund Bootstrapping; standardisierte Koeffizienten;
Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Abbildung A 20: Strukturmodell — Ausschnitt: Tattoos (standardisierte Koeffizienten)

i e o Bl | S R R e el e Rl A
[ o | [ @ | [sren] [ a5 | [ a8 | [ a0 | [ 2] | .50||.34 H s | [ ][ =]

Anmerkung: nur signifikante Effekte dargestellt (p < 0,1); ML Schatzung; p-Werte auf Basis des t-Tests berechnet; Werte in eckigen Klammern: p-Wert
aufgrund Bootstrapping; standardisierte Koeffizienten; Ausschnitt unter Kontrolle aller anderen Variablen
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Anhang B: Beschreibung der Feldphase und Fragebogen

Beschreibung der Feldphase

Umfrageinstitut: respondi (https://www.respondi.com/)
Grundgesamtheit: in Deutschland lebende Personen zwischen 18 und 69 Jahren

Auswahlgesamtheit: das respondi Panel (https://www.respondi.com/leistungen-access-
panels#Menschen)

Stichprobe: 1200 Personen, quotiert nach Bildung, Geschlecht und Alter
Beginn der Feldphase: 24.06.2014

Einladungen und Reminder: circa 6500 Personen wurde mit bis zu zehn Einladungen zur
Teilnahme gebeten

Ende der Feldphase: 16.07.2014
Teilnehmer: 1502

Nach Datenbereinigung verbleibende Teilnehmer: 1097
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Fragebogen

Dmuckversion ‘hetpforw3 mipark. print_survey.php?syi menm ..

lvon 16

Fragebogen
1 Triggar

2 Startselte

Herzlich Willkommen zu einer Umfrage der

Bitte antworten Sle gewissenhaft und ehriich.
Die Umirage wird ca. 15 Minuten dauem,
wir wiinschen Thnen viel Spall beim Beanbworten.

Vielen Dank fir Thre Teilnahme.
Eridirung Tum Datenschute

Wielen Dank, dass Ske sich die Zeft nehmen, an unserer Studie telzunehmen. Die Studie dient rein Zielen und
{BDSG) Die erhobenen Daten werden nur in ananymislerer Form ausgewertet und die
Ergabnisss werden in Fasm Alle erhcbanan Daten warden vertraulich bahandalt und nicht 2u
verwendet. Zu keiner g gabe der erhobenen Daten an unbefugte Dritte.

Daflir verblrge ich mich.
Dipl-Sez. Johanmes Krause

3 Filkarfrage Geschlacht
‘Wie alt sind sle?

‘Gaben Sie bitte The Geschiecht an.
wetibibch,
endnnlics

3.1 Filterfrage Blldung

‘Was ist Tnr aktuell hichster Schul- oder Hochschulabschiuss?
Die Frage zielt auf den hichsten aktuedl emeichten Abschiss ab. Somit wirde ein Student, der im Moment noch studiert, die Hochschulresfe oder
Fachhochschulreife ankreuzen.

Moch Schler
Schule beende ohne Schuabschiuss
ks, Brw Abschibess B, oder 9. Klasse

Realschulsbachiuss, Mitlere e bow. Pulybechaische Oberschule mit Abschisss 30, Klasse
Fachinchschuireile

Hochschulreife brw. Abkur

Fachiacratelatichhas

Hochschulstschiuss

Fenstien

4,1 Screenocut
& E@1

Die Sullere Erscheinung ist flr manche Menschen wichtig, fr andere nicht.
Wie st s bel Thaen: ntig st Thre

unwichtiy wichti

4 Einleltung Kirperpflege

Im nun folgenden Teil des Fragebogens bitten wir Ske, Auskunft zum Umgang mit Threm Korper zu geben und uns Tu sagen, suf
waiche Art Sie sich pfiegen und schin machen.

24.11.2015 09:09
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Fragebogen

2von 16

£.1.1 Kirperpflege DISE

Halten Sie Dise ein,

Mk, BB I bl SCTv0n MteThh Eine DISL GaMECht, o SbELnERanen
Mk, star boh Babe Schon snmal sl DU gesacht, um sbeusehmes

ein, ik habe

£.1.2 Hirperpflege ZEhne/Zahnselde
Wie hiufig putzen Sie Thre ZShne?
Mie
Seltenes als sisnal dhe Weeche
Enmal de Wacke
Al rwel bis deel Tage
Einmal tglich
Peeimal thlich
Creimal tgich
Hlufger sis dreimal thglich
Wie hiufig benutzen Sie Zshnseide?
i
Seltenes als einmal die Woche
Enmal de Wacke
Twwei- bis dreienal prs Worhe
Enmal sglich
Menras tgich

6.1.3 Hirperpflege Produkte
Walche der gl

Mehrtachnennungen sind mighch,
Body Leton/Kivpermilch
Danssrail/Patam
Habrwaschimatel Comitione
Hasrpel ader andere Produlie num Frisheren der Hasre
Schmiske
Dusch el Dissch res stz B ases usats
Gesichtsmasken, Geskhespoelings
Handcreme
Haskuren
Gesichtswasser/Ges ichtswaschgel
Hagellack
Arelfstencene
Mundwasser/Mandspliieng
Gaslohtaorame/ Gaskhislitin
Anciere KErperplegeprodukts - und zwar:

I autre kel der Produkte Sgich ader fect thgieh

6.1.4 HKirperpflags Haara

In welcher Farbe haben Ske Ihre Haare aktusll gefirbt oder getint?

Hierzu z8hien auch gefirbte oder getBnbe StrShnen.
Elend
Braun
L™
Schmarz

In einer anderen Farbe, und war:

Tk flirive cvwd B e Haare nichi

6.1.4.1 Kirperpflepe Frisér

hetp:/forw3 umipark. de/www/print_survey php?syid=4$361008__menm ..

24.11.2015 0909
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Druckversion hitp/forw3 unipark. defwanw print_survey phpTeyid=4361008&_ menn .

‘Wie hiufig lassen Sle sich von einem Fristr die Haare schneiden?
Mie
Seftener als alie drel Honste
Abe pwil bis drel Manats
BB n bis Beed Monste
UngesShr einmal im Monat
Mehrmals im Menat
Ungeflhr enmal de Wede
Hufger s einmal die Woche

6.1.5 HKirperpflege Rasar Altarnativen

Welche der nutzen She gr
Mefrfachnennungen sind maghch.

Andere Enthasmngsmethoden - und zwar:

T nutze keiarkel Eathasrungsmethoden

6.1.5.1 Kiérperpflege Rasur

‘Weiche Sie ‘Woche?
Dabel Ist s unwichtig, ob Sk die Haare dieser Regionen trimmen cder stutzen baw. die Haare teiwelse cder volstind entfemen.
Mehrfachnennungen sind mighch.

Gesicht (auler Augenbrauen)

Augenbiaues
Achseihishlen
Brust
A
Iiicken
Gessl
Intimbereidy
Beine

Andere Kirperreglanen - und Twar:

I enthasre keine Kivpermegion mindestens elwmal iv der Woche

6.2 Koroerpflege Geld

Wersuchen Sie bitte TU schatzen, wisviel Gald Sie im Monat fOr Thre Kirperpfisge susgeben.

Dies beinhaltet sowohl die Ausgaben fr die Kirperhyglene (2.8, Zahncreme, Duschgels und Haarwaschmittel), als auch Ausgaben fir Wellness und
andere Diensteistungen (2.B. Massagen, Peeings, wnd Haane -

Weniger s 10 €
10 € bis wnber 20 €
20 € s wnber 0 €
30 € bis wnber 30 €

40 € bis unber 50 €
50 € bis wnber 50 €
60 € bis wnber 70 €
TO € bis wnber B0 €
50 € bis wnber 90 €
90 € bis wnber 300 €
Mihi 5k 100 €

&6.3 Kérparpllaga Meda
Wie wichtig ist es Ihnen, aktusile und modische Kieidung Tu tragen?

3 von 16 24.11.2015 0909
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Fragebogen

4von 16

micht weichtig whar sbcit wichtiy wacher nuch

€.4.1 HKirperpflege Tattoos

Sind She tdtowlert?

Falis ja, geben Sie bitte an, wo She titowiert sind.
Mefrachnennungen sind maghch.

aiit

Jefy B nkoh EtSWRET

6.4.2 Worparpflage Piarcings

Sind She gepleroed?
Falls fa, geben Sie bitte an, wo Sk gerplerced sind.

hitp/forw3 unipark. defwanw print_survey phpTeyid=4361008&_ menn .

Ein Fiercing Ist jede Form des Karperschmucs, die unter oder durch die Haut angebracht wird, Somd ist auch ein Ohring ein Plercing.

Mefrfachnennungen sind maghch.

Der nun folgende

7.4 SOPF gemacht®
Hab-en Sie sich bis Tag einer

und Dhren Ertahrungen mit disssm Thema.

oder einem minimal invasiven Eingriff unterzogen?
Fettak: Zahnkorreituren, Botox,

Sty oder minimal riffe sind 2.6, Fac
e wen

7.1.1.1 ArtSOP IT

‘Weiche Art von oder minimal
Mehriachnennungen sind maghch.
Augenbdhsrrekiur

24.11.2015 09:09
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Dmckversion hitpwrw3 unipark. defwamprint_survey phpTsyid=436100& __menn

Eine andere Schinheitsoperation - und zwar:

7.1.2.1 GrundSOQP II
Wersuchen Sie bitte, sich an fir die ) u
Mehrfachnennungen sind magiich,

Teh habe den Riat dazu ven meinem Arst bekommen

Tch war ueprieden mit dem esesprechenden Kirpertsl

Tch walke sich sttrakiiver Ohien

Teh walk mch welbilcher Bben

Teh walke st mdnnbcter fbien

Tch walke Rivpetetentere Kieldusg ragen kinnen

Teh wolke sing gribere Basdbrelte an Kleduig tagen binnes

Ich an Kleidung
Ich wolke mein Selstvertrauen erhiien
Ich sexuellen

Tch habe enir daves eines Vertel in berullichen Bessorgen versproches
Ich habe mir davos eines Vertel In sorislen Beriehungen wersgrochen
Ich habe sy devvoen sngs Vartel In familboen Besehungen wirsgrochen
Ich hatte S Heffrung, dass mek Let-sn elafacher wird

Ein anderer Grund - und Twar:

7.1.2.2 S0P Fulrladan?

wie alles in dem Ergebnis der en)?

7.1.2.14 SOP aufriedan zu Grund IT
Warum sind Sie mit dem Ergebnis der &n) eher oder ?
Mehrfachnennungen sind mighich.
Es siead Womplstiosn aufgetreten
Teh bin bverer noch uesoleden mit dem esssprechenden Kigsertel
Tk Fbde ikt scht BRI S e
Tch fbbe mich sicht minnlicer
Tch b micts picht melibctesr
Tch Foch eine
Teh ke T P ke grblere Bandbesite an Kiekiung bragen
Teh ke Irimes Peich ke grblers Bandbreite sn Kiekiung kaufen
Mein Selbarvertracen hat sich nicht erfe3ht
weht
Es hat il keines Vertell in sazialen Beriehunges gehracht
E hat i kenes Vertel in beruflichis Besiehusgen getvadd
Es hat mie keinen Vertsll in famdiiren Beslebungen gebracht
E hat fmen Lebes ot nfaches gemade
Ein anderer Grund - und zwar:

7.1.4.1 50P Fufrladan zu Grund IT
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Warum sind Sie mit der eher oder
Mehriachnennungen sind maghch,

Tch Bin jetzt

Tch Fabe mickh steraktiver

1eh Fiahle: mick weibldher

Tch fiahle mich manmbcter

Tch ke jeit kidrperbetante Kekung tragen

Tch ki jekzt eine gridene Bandbreite an Kleidung tragen
Teh ke Jerst sinee grédene Basdbreite an Keldurg kaufes
Medn Selarvertrmsen hat sich ermaiht

Meine sexusiien Beriehungen haben sich verbessert

Tch habe: sinen Vortel In soslsien Bezkehungen

Ih “ortssl in

1h ortssl

Mieln Leben 52 slafacher gemonien

Ein anderer Gund - und zwar:

7.1.5 MaS0P
UnabhSinglg davon ob She sich einer Ihaben:
'Wie stark haben Sie sich mit dem Thema 7

b aum matiy atark: —

Flr wie wahrscheinlich halten Sie &3, dass Sie in Zukunft sine
sahr

hetp/fwrw3 nipark de'wananprint_survey php?syid=4#361008&__ menm ..

weit nicht

F.1.5.1.1 WAROR ru Ak 1T

Welche Art von Schinheitsoperation|en) kinnten Sle sich vorstellen durchilhren ru lassen?
Mehrfachnennurgen sind maghch.

i

Eine andere Schénheitsoperation - und Twar:

7.1.5.2.1 Grund IT

‘Was sind die Grinde daflr, dass Sie die en) noch nicht |lassen?

Mehrfachnennungen sind maghch,
Bt Schbnbeitsaperstion kustet vl
Die: Schiinbsitssperation ISt schon geslant, slierdings noch nicht durchgefhe.
Teh werserte andere Wege Tu fieden, wie rum Beisgiel eine DIB pder sporthche AkiVER
Dile gesendheitiiches Risken bel iner Schisbeitsoperation sied mir 2 gi
Das Ergebnls ISt mir Eu unsicher, shemsnd kisn &5 gamntieren
Teh habe it Freeden esr dhe Operstion geredet, wnd die fndes de [See Nkt gut
Ein anderer Gnund - und zwar:

8 Elnleltung MH

Bitte machen Sie im Angaben ru Threr

24.11.2015 09:09
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8.1 MM Alle

Welche dieser Medien nutzen Sia?

Mehriachnennungen sind moglch,
Femseher

Andere Medien - und Twar:

£.1.1.1 TV = Davar

‘Wie wiel Zeit verbringen Sie an einem

hetp:/forw3 umipark. de/www/print_survey php?syid=4$361008__menm ..

Weiili a8 30 MInuten

Twischen 30 Minuten und weniger als 1 Stende
Zwischen 1 und weniger als 2 Stunden
Twischen T end weniger als 3 Stunden
wiachen 3 end weriger als 4 Stunden
Zwischen 4 und weniger als 5 Stunden
Twischen 5 end weniger als & Stunden
Fwischen £ wnd weriger als 7 Stunden

T Stuindish wid Wi

B.1.1.2 TV nach Sendunpen

Werkiag damit

Wenn die aktued nicht
geschaut?

The Biggest Loser
Exklusiv - Die Reportage
Extrem schonl

Millizn Dedlar Sheatingstar
Schiinkets- s
Schwer Verliebt

Extrem Schawer

How Do T Look?
Germany's Next Topmadel
Der Bachalor

Hotter Than My Daughter

B.1.2.1 MN Spielfilm
Wie oft schauen Sie einen Spielfilm?

Wi haben Sie die letrte Staffel der folgenden Sendungen

Saltan Manchmal Haumg Tmeer

Dabel st es unwichtig, ob Sie den Spieifiim im Kino, Femseten, Online, auf Blu-Ray oder auf DVD schaven.

Seltenes als einenal i halbes Jaht
Selbener als sismal e Moast
Enmal im Menat
Einmal in  Woches
Enmal prn Weche

Taghch

B.1.3.1 ITII

24.11.2015 0909
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Wi viel Zeit verbringen Sle an einem im

Weniger als 30 Minuben

Zwichen 30 Minuten und weniger sl 1 Shande

Zwischen 1 end weniger aks 2 Stunden

Zwischen 2 und weniger als 3 Stunden

Twischen 3 und weriger sis 4 Stunden

Zwischen & und weniger aks 5 Stunden

Zwischen 5 und weniger als & Stunden

Twischen £ und weriger sis 7 Stunden

7 Stunden wed [Seger

8.1.41 MN Z/Z

Weiche der lesen Sie
Diabed Ist &5 unwichtig, ob Ske die Frintusgabe oder die Onlineausgabe: der Teitschrift lesen.
Mehrfachnennurpen sind maghcn.
Bild der Fras FilR SIE Masd
Brave Gaia AKX ek s kiing daF pansntEn
B Gl Eamn Men's Healh Zaschrifien
Erigitte (1) Penthouse
EUNTE IN - da3 STAR & STYLE Hagasin Pars
Cosmepelizs InSayte Playbiery
ELLE InTauch REVLE
FHM J0LE Shape
Fit For Fun doy witsl
Frisa im Sptegel Hadame vegue
Freundin Mdehes Wemen's Heslth

9 Elnleltung Bewertungen

Im nun folgenden Tell bitten wir Sie noch um einige Einschitzungen.
Hiarbel geht &= ausschiieBlich um Ihre Sicht dar Dinge. Es gibt keine richtigen sder falschen Antwerten.

Beantworten Sie bitte alle Fragen.

9.1 Blgs

Inwieweit treffen folgende Aussagen aul Ske zu?

Ich..
vmhn-:-p rm-:--u- - "':“':_-’
«-. liin eher purGickhabend, reserviert.

... schenice anderen leicht Vertrauen,
jglaube an das Gube Im Menschen,

.- bin entspannt, lasse mich durch Stress
nicht aus der Ruhe bringen.

. habe nur wenlg dnstlerisches Interesse.

.- gehe aus mir hemus, bin gessllg

. meige dazu, andene Zu kritisieren.

--. erfedige Aufgaben grindich.

.~ werde leichi: nervis und unsicher.

.. habe eine akthve Vorstellangsioaft,

bin phantesievol.

9.21.1 Schwarkz I

Im Fedgenden sehen Sle sinige Personen beschrlieben.

Bitte peben Sie an, wie Shniich oder unshnlich Thnen die jeweils beschriebens Persan ist.
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b Bt Gemkou tm e e
iy Gholich  blssches  hefich  Shalich  hnilch

Es bt Thm wichtlg, newe Tdeen zu
‘entwickein und kreativ 7u sein. Er macht
Sachen geme auf seing sigens onginalis
At und Weise.

Es kst Ihm wichtig, reich 2u ssin. Er
machte viel Geld habssn und tewre Sachen
besitzen.

Er Kt es flr wichtig, dass alle Menschen
auf der Welt gleich behandelt werden
soliten. Er glaubk, dass jeder Mensch im
Leben gheiche Chancen haben solite.

Es kst Inmi sehr wichtlg, seine Fahigieiten
2u zeigen. Er mbchte, dass die Leute
, was er but

Es kst Inm wichtig, In sinem sicheren

9.2.1.2 Schwarkz 1T

Im Foigenden sehen Sie sinige Persomven beschrisben.

|
|

Bitte geben Sie an, wie Shnlich oder unBhnlich Thnen die jeweils

Er mag Oberraschungen und halt mmer
AuEsschau nach neusn Akdsviesten. Er
denkt, dass im Leben Abwechsiung
wichtig ist.

Er glaubt, dass die Menschen tun solten,
was man Thnen sagt. Er denkt, dass
Menschen sich immer an Regein haken
soliten, selbst dann, wenn e niemand
sleht.

Es st Ihm wichtig, Menschen zuzuhdren,
die anders sind als er Auch wenn er
anderer Meinung st als andere, will er die
anderen trotzdem werstehen.

Es kst Ihm wichtig, Tuniickhalbend wnd
beschelden zu sein. Erversucht, dis
Aufmericsambeit nicht auf sich zu lenken.

Es kst hm Spall 7 haten, Er
[gonnt sich selbst gem etwas.

9.2.1.3 Schwartz IIT

Im Foigenden sehen Sie sinkge Persomen beschrishen.

|
|

Bitte geben Sie an, wie Shnlich oder unhnlich Thnen die jeweils
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Es kst Ihm wichitig, selbst zu entschelden,
was er but. Er ist gern fred und
unabhangig von andenen.

Es ist Ihm sehr wichiig, den Menschen um
thn henum zu helfen. Er will fGr deren

Wohl sargen.

Es kst Ihm wichtig, sehr erfoigreich zu
sein. Er hofft, dass die Leute seine
Leistungen aneriennen.

Es Ist Ihm wichtig, dass der Staat seine
Er sucht daz Abenteuer und geht gem

Risiken gin. Erwill ain sufregendes Leben
haben.

9.2.1.4 Schwarkz IV

™ Sle einige eschrieben.
st mir

ok e
LLLE ahnich

{H
1

it
l

Er ist fast davon Oberzeugt, dass die
Menschen sich um die Katur kiimmem
soliten. Unmweltschutz ist lhm wichtig.

Es st Ihm wichtig, seinen Freunden
pegenber kyal Zu sein, Er will sich fr
Menschen einsetzen, die Im nahe

Es st Ihm wichtig, dass andere Ihn
respelctienen. Er will, dass die Leute tun,
was er sagt.

Es ist Ihm wichiig, sich jederzelt komekt
Fu verhalen. Er vermeidet es, Dinge Tu
‘tun, die andere Leute fOr falsch haken
kfinnten.

Tradition ist hm wichtig. Er wersucht, sich
an die Sitten und Gebriuche 7u halten,
die Ihm von seiner Religion oder seiner
Familie Oberfiefiert wurden.

9.2.1.1 Schwarkz I_w
Im Sle einige beschrisben.

1at v
Rk ke st snlbr nur st milr
Urhmict i e dmine wwas  Dstar
et Bhnllch  bliaches  Bhelich  Bholich
hnikh

2st mir
ahniich.

2t i

hitpwrw3 unipark. defwamprint_survey phpTsyid=436100& __menn
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Es Ist Ihr wichisg, newe ideen zu haben
und kreativ 7u sein. Ske macht Sachen

gerne auf Ihre eigene originele Art und
Weise.

Es st Ihr wichis), reich zu sein. Ske
machbe viel Geld und teune Sachen
besitren.

Sie: &I &5 fOr wichtig, dass ale
Menschen auf der Wek glaich

werten soliten. Sie glaubt, dass jeder
Mensch Im Leben gleiche Chancen haben

sollte.
Es sk Ihr sehr wichtig, thre Fihighoeiten zu
aeigen. Sie machbe, dass die Leute

bewundem, was she tut.

Es st Ihr wichtig, in einem sicheren

9.3.1.2 Schwarkz II_w

™ Sie minige beschrishen.

Bitte geben Sie an, wie Shnlich oder unBhnlich Thnen die jeweils beschriebene Person Ist.

Sie mag Oberraschungen und hait immer
Aursschau nach neuen AkiivitSten. Sie
denkt, dass im Leben Abwechsking
wichiig ist.

Sie glaubt, dass dis Menschan tun soliten,

sollben, selbst dann, wenn &5 niemand
sieht.

Es Ist Ihr wichtlg, Menschen zuzuhdren,
die anders sind als sie. Auch wenn sie

anderer Meinung it als andere, will sie
die anderen trotem verstehen.

E= st Ihr wichis), zurGcichaltend und

Es st Ihr wichisg, Spail zu haben. Sie
plinnt sich selbst gem ehwas.

#2313 Schwnarks [II_w
™ Sie minige beschrishen.

Bitte geben Sie an, wie Shnlich oder unBhnlich Thnen die jeweils beschriebene Person Ist.

st mir

st milr st mir nur Ist mir
Ubdrhaipt  “oiht  se Maines  atwas sk s
ey Ghnlich  blisches  Sheich  Bhniich
ahalich

Es Ist Ihr wichisg, selbst 7u entscheiden,
was sie L. Sie st gen frel und
unabhlinglg von anderen.

hitpwrw3 unipark. defwamprint_survey phpTsyid=436100& __menn
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Es st Ihr sehr wichti, den Menschen um
sle herum zu heffen. Sie will fOr deren

Wohl sargen.

Es st Ihr wichig, sehr erfoigreich zu sein
Sie halft, dass die Leute lhre Lelstungen
anerkennen.

Es st Ihr wichisg, dass der Staat Ihre
perstndche Sicherhelt vor alien
Bedrhungen gewlhriektet. Sie will einen
starken Staat, der seine Blrger
verteidigt.

She sucht das Abenteuer und geht gem

Risicen ein. Sie wil #in aufregendes

Leben haben,

8.3.1.4 Schwarks IV_w

Im Folgenden sehen Sle einige Persomen beschrieben.

Bitte geben Sie an, wie Shndich cder undhnlich Thnen die jewells beschriebens Person |st.

i
I
it
i
4
i

Sie st fest dawon Oberzeugt, dass die
Menschen sich um die Matur kiimmenn
soliten. UnmweltsChuls it ihr wichitig.

Es st Inr wichisg, lhren Freunden
gegeniber koyal zu sein. Sle will sich fr
Menschen einsetzen, die Ihr nahe stehen.

Es kst Ihr wichilg, dass andere sie
respeidieren. Sie will, dass die Lewte tun,
was sie sagt

Sie Msst keine Gelegenhel aus, Spafl 7
haben. Es ist Ihr wichtlg, Dinge zu tun,
die Ihr Vergniigen bereiben.

Es kst Ihr wichlg, sich jederzeit korrekt zu
verhalten. Sie vermeldet es, Dinge zu
tun, die andere Leute fOr falsch haken
kannken.

Tradition Ist Ihr wichtly. Ske wersucht sich
an die Sitten und Gebriuche 7u halten,
die Ihr von threr Religion oder hrer
Familie dberflefert wurden.

9.4 ASK (Kurrversion}
Bitte |esen Sie sich die folgenden Aussagen grindlich durch und kreuzen Sie die toption an, dbe Thre

Aussage am besten wiedergibt.
In diesem Fragebogen gibt es keine richtigen oder falschen Antworten. Thre Antwort ist gut, wenn sie Thre Meinung triffe.
Saimma gar P —— Tasts rails [ S————
it 2 nica su SHmme shar zu T s 1

Mein Suberes Erscheinungsbild kst eines
der ersten Dinge, das Leuten an mir
auffalien wird.
Attrakthven Menschen fliegt alles zu.

Die einzige Mogichkedt fr mich, mein
Aussehen Irgendwann zu migen, bt es
verSndem.

Wenn kch so aussehen kfinnite, wie ich
will, wire mein Leben viel einfacher.

http:/ferw 3 anipark. de/wamprint_survey. phpTeyid—436100& _menm ..
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Die Medenbotschaften machen es mir
unmiighich, mit meiner Subenen
Erscheinung zufrieden zu sein.

Ich sollte mein Bestes geben, um Immer
=0 gut wie miglich auszusehen.

10 Attrakbvitit/AuBeres/Nackt

Fir wie attraktiv halten Sle sioh?

wnatiraktiv atiraktv
‘Wie zufrieden sind Sie mit Threr gen SuBeren Ersc T
vollicsmmaen unzufrieden volkommen zufrieden

Haben Sie Probleme damit, sich nackt im Splegel Tu betrachten?
sehr groSe Problems: ‘gar keine Probleme

11 SazDaem GréBaefGawlcht
Gleich haben Sie &5 geschalf. Nun folgen noch sinigs Fragen zu Ihrer Person. Wir bitten Sies, such disse Fragen sorgliitig zu
mtworten.

bea
‘Gehan Ske bithe Thre GroBe (in om) an.
m

Geben Sie bitte Thr Gewlcht: (In kg) an.
mﬁﬂlwmmﬂmmm&mmmlﬂ.

]

11.1 SozDam SubGas

‘Wie wirden Sie Ihren m 7

Sohibecht
‘Weniger gt
Zulredenstellend
[ 3

Seher gut

11.2 SvzDem Spork

Wie hiuflg treiben Sie in Threr Freizeit Spart?
Hie
Seftener als elnenal b Mosat
Mindestens elnal o Honst
MaeheTrials i Msnat
MehiTials S Wedhe
Tiglich

11.2.1.1 FZ Spork II[
‘Welche Sportarten betreiben Sie?
Mehrfachnennungen sind maglich.
Teripale [wie 2 8. Fulhall, Beskethall oder Handbal)
Eraerainieg
Ausdauersperianen (wie 2.8, Joggen, Fahrmadfahren eder Schwimmen)
Fiinessirmning! ferotic
Mlatesrega
Kampfsporieten (wie £ B Nidt, KSte ooer TaEwonss)
it
Tenzsgor (mie 2B, Ballent, Jaerdance oder Zumba)
Rbckschilsgspiele (wie 18, Volleyball, Tenni ooer Badeintsn )
Eine anders Sportart - und Twar!

11.3.1 Kérperpflegs Nahrung

‘Wie oft essen Ske Fast Food?
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Denken Sie dabei bithe an die letrten vier Wochen.
Tu Fast Food Tshien 7.6 (Tiefdihi-JPzs, Pommes Frites, Burger, Cumywurst, Gyros oder Diner Kebab,

i
Settenes ais einenal die Woche
Einmal de Wocke:
Al rwl bis el Tage
An mebr als drel Tagen die Woche
Wie oft essen She frisches Obst?
Denken Sie dabel bitte an dhe etrten vier Wochen.
Mie
Seltener als sinenal die Woche
Enmal de Wedke:
Al rwel bis deel Tage
An mebr als drel Tagen die Woche
11.2.2 Kérparpflaga Rauchan
Rauchen Sle?
Falls ja, wie viele Tigaretten rauchen Sie ungefShr am Tag? Bitte geben Ske sinen Durchschnitt for die ketzten vier Wochen an,
Ja, b micht dgich, sendem nur Eu besenderen Anlisses
Ja, eliglich 1.5 Tigaretien
s, eliglich 6-10 Zigaretten
Ja, thigiich 1130 Tigaretten
Ja, higiich 2140 Tigaretten
Ja, ehigihch ber 30 Tigaretten

Tk rliiehe afchi, N Bber friliber perBuchl
Tel rauche aicht wnd habe mach nie ersucht

11.3.3 Kérparpflege Alkohal

An wie vielen Tagen In der Woche konsumdersn Sie mindestens sine Flasche Bier, in Glas Wein oder sin Glas Sekt?
-] 1 2 3 4 5 & 7

114 EoxBam Wohnart

‘Welche der ufl dieser L Ihren

Grobstad

Bl ol Visrert elner Grolstadt
MiEtel. oder Kleinstadt

LSndliches Dol

EinaeigehBit oder abein stehendes Heus suf Sem Land

11.5 Spzbem Beruf

Welche der folgenden Angaben trifft aul Sie zu?
Wl oder tellrenbesmiiigt b SFentichen Dierdt
Wall- oder ‘mlertalb des
Restnerls, Pensiendiln
Arteisio farbeitesuchend
Studentln
Michbertwertstitios Hausfiau odes nichisrwertstilos Hisemann
Anderes - wnd Twar:

11.8 SoezDBem Schichk

‘Welcher Schicht rechnen Ske sich aktuell salbst sher zu?
Dot Uniterschicht
Der Artseitarachichs

Der Mittetschichi
D olbaren MittEsmch
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IDer ORsgrschicht

Wit niché

11.7 SozDem Y

hirp w3 mmipark de‘wanwprint_survey phpTeyid=436100&_ menu ..

‘Wi hoch ist Dhr eigenes monatliches Netto-Einkemmen aktuell, alse die Summe, die nach Abzug der Steusrn und

Sozialversicherungsbeitrge Obrig bleibt, bel

Unter 200 €

200 b8 unter 300 €
300 bis unber £00 €
400 bis unker 500 €
500 B8 unber 625 €
G35 bis unber 750 €
TS0 bis unber 875 €
&S s unter 1.000 €
1.000 bis wniber 1. 125€
1.175 bis wnier 1. 250 €
1.250 s wniter 1.375 €
1.375 i wniter 1.500 €
1.500 bis enber 1,750 €
1.750 bis enber 2,000 €
2000 bis wnter 2.250 €
2,750 bis enber 3.500 €
2.500 bis enber 3,750 €
2750 bis enber 3.000 €
3,000 bis wnber 4,000 €
4,000 bis enber 5.000 €
5,000 bis wnter 7.500 €
7.500 € wd mehr

Jite b Kkt giperes Einkomimey

11.% Svzlem Familionsband

‘Wie kst The aktueller Familienstand?
ey
In eltedy Singetrigindn Partmerschal lebend

11.8,1.1 PFartner im Haushalt?

Haben Sie aktuell einen festen Lebenspariner?

13, Im gemeinsanmen Hasthai
S, I ELFENNLEN HEShalER
Mein

11.% Sozdem Geschwister

Haben Sie Geschwister?
‘Geschwister sind In diesem Falle:

= nach

g

-adoptiert worden sind.
k)
Hed

11.9.1.1  Sozdem Anzahl Gaschw
‘Wie viele Geschwister haben Sie?

mit denen

Geschwister sind In diesam Falke:
worden sind.

i
z

mit denen

und Stevern?

haben, ebenso wie soiche, die von Thren Eferm

haben, ebenso wie sciche, die von Thren ERern
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3
4
5
& odar mehi Gesdvwistes

‘Wie vicle Threr Geschwister sind Siter als Ske?

11.10 SozDam Kindar

‘Wie vicle Kinder haben Sie?
Dazu z8hien lelbliche, Adoptiv- oder Flegekinder, die in Threr Dibhut sind oder waren.

1 Kt

2 K

3 Kinader

& Wieader

5 Wity

Mebr als 5 Kinder

Jot b kb Kirnder

11.10.1.1 ZpzDhem Kinder IT
‘Wie viele dieser Kinder sind leiblich?

Weins

1 Wit

2 K
EL

& Wieader

5 Kimder

Mebr als 5 Kinder
Al

11.11 SorDem Savualitst

‘Wie wirden Sie Thre sexuslle Orientierung beschreiben?

Hetsrasscsll

o il

Bsecuel

[Eine andere sexuelle Orientierung, und zwar:

Kelne Angabe

12 FEndumils

She sind nun am Ende der Umfrage angelangt.

Um die Umfrage Sie bitte

24.11.2015 00:00
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